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اورزیرسانه های ارتباطی ترویجی فرصتی برای هم افزایی در بخش کش

:سخنران
دکتر امیر ثقلینی

(دانش آموخته دکترای تخصصی ترویج و آموزش کشاورزی پایدار ومنابع طبیعی)
انمحقق بخش اقتصادی اجتماعی و ترویجی مرکز تحقیقات و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی استان لرست
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مقدمه

سطحیارتقاجهتروز،فنیدانشواطلاعاتازاستفادهکشاورزی،پایدارتوسعهبردستیابیدرعاملهامهمترینازیکی
.استکشورروستاهایدرکشاورزیبردارانبهرهوروستائیاناطلاعاتوآگاهی

جذابیت،مانندهاویژگیازایمجموعهبودندارادلیلبرنوشتاری،وشنیداریدیداری،ازاعمارتباطیهایرسانهامروزه
بشریاطلاعاتودانشانتقالورسانیاطلاعوارتباطیاصلیراههایمنزلهبرپیوسته،وآساندسترسیوبودنفراگیر
دانش،ها،رسانه.کنندمیایفابشریآموزشدرفزآیندهتوسعهویادگیریآموزش،درفزایندهاینقشوروندمیبشمار
.دهندمیقراربردارانبهرهوکشاورزانانبوهاختیاردرهزینهکمترینباوزمانکوتاهتریندررااطلاعاتومهارت

مقیاسدرراآموزشهستند،ایگستردهپوششیتواندارایکهتلویزیونورادیومانندجمعیوگروهیرسانهپیشرفت
بهکشاورزیبخشدروروستاهادرویژهبهسنتیآموزشیساختارونظامدرعظیمتحولیوداشتهعرضهگسترده،بسیار
.اندآوردهوجود
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مقدمه

بهصاحبانشانوجوامعهایخواستهواهدافتحققمنظوربهپیامانتقالدرسزاییبهنقشدنیاکلدرهارسانهامروزه
جامعههبپسندمخاطبوشیوهبهترینبهراپیامشانبتوانندکههستندموفقبزرگجدالایندرهاییرسانهودارندعهده
.کنندارسال

وتدوینتهیه،.دارندگستردهاینقشکشاورزیبخشویژهبهاقتصادی،مختلفبخشهایپیشرفتوچگونگیدرهارسانه
گذاریسرمایهنوعیانسانی،منابعبهسازیوآموزشبرایاقداماتمهمترینازیکیکشاورزی،تلویزیونیهایبرنامهپخش
گردد،اجراوریزیبرنامهشایستگیودرستیبهاگرکهشودمیمحسوبکشاورزیتوسعهدرکلیدیعاملیکومفید

.باشدداشتهایملاحظهقابلترویجیآموزشیبخشیاثرمیتواند

ارتباطوسایلکارگیریبهازناچارکشاورزیامورکلیهدرجانبههمهاستانداردهایبهنیلجهتدرجوامعهمهامروزه
مؤثرارتباطایجادجهتدرمخاطبانباهارسانهنقشمیانایندر.باشندمیهمگونومتوازنتوسعهبهدستیابیدرجمعی

.باشدکارسازبسیارمیتواندآنانرفتارتغییرو
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مقدمه
تدوین.یردمیگانجامترویجارتباطینظامکمکباکشاورزی،بخشدرنوآوریهاکارگیریبهوورود:نوینهایرسانهارتباطیآموزشیکارکردهای
.داردکشاورزیتوسعهدرمهمینقشتجربی،ومیدانیشواهدبرمبتنیوکشاورزیکاربردیوعلمیآموزشیسیاستهای

تعاملیوپذیریانعطافبودن،ایچندرسانهویژگیهایکهارتباطیروشهایگیریکاربهسمتبهنیزکشاورزیترویجحاضردوراندر
.استکردهپیداسوق،باشنددارارابودن

اینلیاصهدف.می‌کنندمنتقلکشاورزانبهراکشاورزیفنونودانشکهاستارتباطیکانال‌هایوابزارهاانواعشامل(آموزشی)ترویجیرسانه‌های
سترسیدمطلوبروش‌هایوتکنولوژی‌هاجدیدترینبهکشاورزانکهبه‌نحویاست؛کشاورزیعملوعلمیتحقیقاتبینفاصلهکردنپررسانه‌ها
گزارشفائوه،نمونبه‌عنوان.می‌شودغذاییامنیتتقویتوکشاورزانمعیشتبهبودتولید،افزایشباعثترویجیرسانه‌هایازاستفاده.باشندداشته
‌سوادی،بیبالاینرخبامناطقیدر؛شده‌اندگرفتهبه‌کارمؤثربه‌طورکشورهاتمامیتقریباًدرانبوهرسانه‌ایتکنیک‌های»کهمی‌دهد

نقشتلویزیونورادیومثلانبوهیرسانه‌هایترتیب،بدین.«استیافتهاهمیتفزاینده‌ایبه‌طورنیزتلویزیونواستمؤثربسیاررادیوییپخش‌های
.دارندروستاهادرترویجیپیام‌هایسریعانتشاردرکلیدی

بخشخصوصبهاقتصادی،مختلفبخشهایپیشرفتوچگونگیدرهارسانهمیشودمشخصشد،بررسیکهمطالبیبهتوجهبا
آموزشبرایاقداماتمهمترینازیکیکشاورزیتلویزیونیورادیوییهایبرنامهپخشوتدوینتهیه،.دارندایگستردهنقشکشاورزی

ودرستیبهاگرکهشودمیمحسوبکشاورزیتوسعهدرکلیدیعاملیکومفیدگذاریسرمایهنوعیانسانی،منابعبهسازیو
کشاورزیکشیدنتصویربهوالگوارائه.باشدداشتهایملاحظهقابلاقتصادیبازدهمیتواندگردد،اجراوریزیبرنامهشایستگی
.میکنددوچندانکشاورزانآگاهیودانشارتقایدرراهارسانهاهمیتنوین،هایفنآوریمعرفیمطلوب،
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(Social change)رسانه‌های‌ترویجی‌وتغییرات‌اجتماعی

.در‌دهه‌های‌گذشته‌شاهد‌تحولاتی‌و‌تغییراتی‌در‌اهداف،‌ساختار‌و‌کارکرد‌ترویج‌کشاورزی‌بوده‌ایم

انتقال‌یافته‌های‌و‌فناوری‌های‌نوین‌به‌جامعه‌روستایی‌ودر‌مقطعی‌از‌زمان،‌هدف‌اساسی‌ترویج،‌
.بودکشاورزی‌

اد‌توانمندسازی‌بهره‌برداران‌و‌جوامع‌روستایی‌و‌همچنین‌ایجبه‌تدریج‌اهداف‌متعالی‌تری‌از‌جمله‌
.رفتدر‌دستور‌کار‌قرار‌گتشکل‌های‌مردمی‌و‌محلی‌با‌توجه‌به‌گروههای‌خاص‌مانند‌زنان‌روستایی‌

.داردآموزشی‌و‌ارتباطیترویج‌صرفنظر‌از‌اینکه‌کدام‌یک‌از‌هدفها‌را‌دنبال‌می‌کند‌سرشتی‌
ند‌و‌رسانه‌بانک‌جهانی‌از‌ترویج‌به‌عنوان‌فرآیندی‌که‌منجر‌به‌توانمندسازی‌از‌طریق‌ارتباطات‌است‌یاد‌می‌ک

.های‌ترویجی‌پل‌مستحکم‌این‌فرآیند‌هستند
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نشر‌نوآوری‌و‌رسانه‌های‌ترویجی

ن‌اعضا‌،‌نوع‌ویژه‌ای‌از‌ارتباطات‌است‌که‌و‌فرآیندی‌که‌است‌که‌به‌وسیله‌آن‌،‌نوآوری‌ها‌در‌بینشر
.یک‌نظام‌اجتماعی‌انتشار‌می‌یابد

نشر‌و‌جدید‌بودن‌ایدهتوجه‌به‌ایده‌های‌جدید‌در‌

:پیامدهای‌نشر‌نوآوری‌در‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌سه‌دسته‌قرار‌می‌گیرند

غیر‌مستقیم/‌پیامدهای‌مستقیم

نهان/پیامدهای‌آشکار

(غیربهینه‌و‌نامناسب)و‌غیر‌کارکردی(‌بهینه‌و‌مناسب)پیامدهای‌کارکردی
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ویژگی‌های‌نوآورانه‌رسانه‌های‌ترویجی‌

،‌مشخص‌میکند(‌آهنگ‌پذیرش)در‌رسانه‌های‌ترویجی‌و‌محتوای‌آنرا‌در‌طول‌یک‌زمان‌سرعت‌پذیرش‌نوآوری‌چیزی‌که‌
:است‌که‌عبارتند‌ازویژگی‌های‌پنچگانه‌نوآوری‌

مزیت‌نسبی(Relative advantage)

سازگاری‌یا‌قبلیت‌تطابق(Compatibility)

پیچیدگی(Complexity)

آزمون‌پذیری(عملی‌بودن()Triability)

مشاهده‌پذیری(Observability()عینیت)
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::ها‌دست‌کم‌چند‌وجهه‌داردشرایط‌تاثیرگذاری‌پیام‌از‌سوی‌رسانه

پیام باید بتواند جلب توجه کند

فرست و پیامگیر هماهنگ باشدپیام باید با تجربه مشترک پیام

 در ارسال پیام باید به نیاز مخاطبان و ارضای آنها توجه شود

 به ارزشها و نگرش های حاکم بر مخاطبان توجه شود

 به اقدامات رقبای رسانه ای و سایر پیامهای همسو توجه شود

به سایر ارتباطات بین فردی و گروهی مخاطبان توجه شود
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رسانهنقشهای

:میگویدبارهایندرلیتون
درجامعهلهوسیبهشدهتعیینرفتارهایوارزشهاونگرشهایعنیمنزلت،پویاییجنبهنقش،
ممفهوجمعی،ارتباطوسایلنقشهایدرباره.استمشخصاجتماعیهایمنزلتبارابطه
ایناریرفتالگوهایجامعه،نیازهایاساسبرپژوهشگرانزیرادارد،کمتریپیچیدگینقش
جامعهدرکهپایگاهیوموقعیتباجمعیارتباطوسایلبنابراین.اندکردهمشخصراوسایل
وآموزشیاجتماعی،سیاسی،هایحوزهدرخودفعالیتهایباامکانحدتابایددارند،

.دهندپاسخآنهابهوسازندبرآوردهرامردمانتظاراتتفریحی
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:نقش‌های‌رسانه

تهیه،‌تنظیم‌و‌ارائه‌خبرها‌و‌گزارشهای‌صحیح‌درباره‌وقایع‌کشور‌و‌جهان
حمایت‌از‌حکومت‌قانون‌و‌ناظر‌بر‌اجرای‌درست‌و‌دقیق‌قوانین
ایجاد‌محیط‌مناسب‌برای‌برخورد‌عقاید‌گوناگون
راهم‌کردن‌زمینه‌آموزش‌مداوم‌برای‌بزرگسالان
کمک‌به‌رشد‌فکری‌و‌فرهنگی‌جامعه
فراهم‌کردن‌سرگرمیهای‌آموزنده
های‌توسعه‌بخشایجاد‌روحیه‌مشارکت‌و‌همکاری‌با‌برنامه
نظارت‌بر‌محیط
کمک‌به‌جامعه‌در‌پاسخ‌به‌محیط‌خود
انتقال‌میراث‌اجتماعی‌به‌اعضای‌جدید‌جامعه
سرگرمی‌و‌تفریح
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پیشازکهداردرسانهایپیامهایدرریشهدنیابهمانگرشازعمدهایبخشواقعدر
ساخته

هایهنجاروارزشهابرمستقیمیاثروسیع،نفوذدامنهبودندارالحاظبهآنها.اندشده
جامعه

دارند.

مؤثرندجامعهافرادذهنیساختاردهیشکلدرجمعیهایرسانه.

هپدیدمورددرافرادشوندمیموجبوبخشندمیسامانراافرادرفتاردیگر،سویاز
.دهندبروزخودازشدهحسابکاملاًرفتاریمختلفهای

میشماربهاجتماعیهایارزشگیریشکلدربسیارمؤثریعاملگروهیهایرسانه
.روند
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جمعیارتباطوسایلانواع
بصری
چاپی

دیجیتالی
سمعی

بصری

چاپی
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ایهای‌رسانهدیدگاه
.استها‌مطرحدو‌دسته‌دیدگاه‌در‌رابطه‌با‌رسانه

دیدگاه‌رسانه‌محور
ایندر.ندمیکایجادتغییررسانهدرشدهارائهپیاماستمعتقدوداندمیتحولمنشاءرارسانهودهدمیرسانهبهرااصالت
:استزیرمواردشاملکه.شودمیمطرحسازیوابستهوسازیبرجستهچاکوتین،هاینظریهرویکرد

Injection)تزریقیدیدگاه1. Views)و(یاچاکوتین()Yachakvtyn)
کهداردبزرگیسرنگحکمرسانه
.شودمییداهواودربیهوشییابهبودیآثاردارو،تزریقبابیمارستان،بهمریضیانتقالدرمثالعنوانبه.استپیامحاوی
آنردکهکردمطرحپیامبلامنازعوقاطعنظریهعنوانبهچاکوتینرانظریهاین.گذاردمیاثرارائه،صورتدرهمپیام

.انگاردمیلوحسادهرامخاطب

ادارهآراءوافکاردرآنچهاستمعتقدمحور،رسانهدیدگاهیعنوانبهسازیبرجستهدیدگاه:سازیبرجستهدیدگاه.2
ادارهباوررسانه،پیاموگرددمیارائهمخاطببهوشودمیآشکارایرسانههایپیامقالبدردارد،وجودرسانهکنندگان
.استرسانهکنندگان

اگرونیازمندند،همرسانهبهدارند،نیازغذاوهواوآببهمردمکهطورهمانتئوریایناساسبر:وابستگیدیدگاه.3
اختیارردمردمحیاتیرگاستمعتقدومیداندهارسانهکنندهادارهرا،دولتهانظریهاین.میمیرندبگیرند،آنهاازرارسانه
.هاستدولت 13



دیدگاه‌مخاطب‌محور
رسانه‌وجود‌دارد‌در‌این‌بخش‌نظریهدهد‌و‌میگوید‌به‌واسطه‌پاسخ‌به‌نیازهای‌مخاطب‌است‌کهاصالت‌را‌به‌مخاطب‌می

.نیازجویی،‌استحکام‌و‌تعادل‌مطرح‌میشود

کارت‌شکلاین‌نظریه‌بر‌اساس‌تحقیقات‌پل‌لازاسفلد‌،‌برنارد‌برسون‌و‌هازل:‌(Strength Theory)نظریه‌استحکام1.
الان‌و‌و‌فرهنگی‌مثل‌خانواده،‌مدرسه،‌گروه‌همسهای‌اجتماعیزمینه.‌محور‌این‌نظریه‌پیامهای‌ارتباطی‌است.‌گرفته‌است

.های‌جمعی‌و‌نیز‌کنشهای‌اجتماعی‌آنها‌تأثیر‌میگذاردرسانهغیره‌در‌نوع‌نگرش‌مخاطبان

فرد‌دارای‌یک‌نظام‌فکری‌و‌تعادلی‌است،‌هر‌پیام‌که‌به‌این‌نظام‌برسد‌و‌تعادلهر‌فردی(Balance Theory)نظریه‌تعادل.2
یکنند‌را‌پیامهایی‌که‌نظام‌تعادلی‌را‌رد‌مآنها.‌پذیرد،‌زیرا‌افراد‌از‌عدم‌تعادل‌گریزان‌هستندهم‌بزند،‌فرد‌آن‌پیام‌را‌نمیرا‌بر

اگر‌به‌جای.‌دباید‌عناصر‌شناختی‌فرد‌را‌نشانه‌گرفت‌و‌چیز‌دیگری‌جایگزین‌آن‌کردر‌جنگ‌روانی‌میگوییم،.‌شمارندمردود‌می
العمل‌دریافت‌پیام‌از‌سوی‌فرد،‌ابتدا‌عکسچند‌مورد،‌جایگزینی‌قرار‌دهیم،‌بقیه‌موارد‌را‌در‌خود‌نظام‌ترمیم‌میکند،‌زیرا‌در

.وجود‌دارد،‌لذا‌باید‌به‌تدریج‌وارد‌شد
ای‌این‌نظریه‌به‌طور‌عمده‌به‌چگونگی‌استفاده‌و‌بهره‌مندی‌مخاطبان‌از‌پیامه(‌Satisfaction Theory)نظریه‌رضایتمندی.‌3

ونه‌ای‌بر‌اساس‌این‌نظریه‌و‌به‌طور‌اجمالی‌مخاطبان‌رسانه‌ها‌در‌نحوه‌انتخاب‌و‌گزینش‌پیامها‌به‌گ.‌رسانه‌ای،‌پرداخته‌است
.های‌آنان‌پاسخ‌گفته‌می‌شود-عمل‌می‌کنند‌که‌بخشی‌از‌نیازها‌و‌خواسته
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هدفهای‌ترویج‌کشاورزی

ها‌به‌کشاورزیانتقال‌دانش‌از‌پژوهش(الف

گیریمشاوره‌با‌زارعان‌در‌تصمیم(ب

های‌مشابه‌در‌آیندهآموزش‌و‌کمک‌برای‌تصمیمگیری(ج

تواناسازی‌زارعان‌برای‌پیدا‌کردن‌راهشان(د

کشاورزیتحریک‌توسعه‌مناسب(ه
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های‌ترویجی‌وآموزشیرسانه

ترجمهآموزشیرسانهinstruction mediaاستشدهتعریفانتقالونقلوسیلهووسیلهواسطه،بهلغتدرکهاست.

تحتکهندآوروجودبهیادگیریمحیطدرراشرایطیمیتوانندکهمیشوداطلاقامکاناتیکلیهبهترویجیآموزشیرسانه
.آورنددستبهکاملدرکباراجدیدیمهارتهایورفتاراطلاعات،قادرندمخاطبانشرایط،آن

یکدیگرکملموکنندهتقویترسانه،پیاموبرنامههدفیادگیرنده،نیاز:عاملسهترویجی،-آموزشیفعالیتهایفرآینددر
.هستند

دجویسودهارسانهکارگیریبهازمناسبزماندروباشدداشتهتسلطجدی،طوربهدیدگاههااینبربایدمروجهر.

سبب،اساساینبرودهندمیافزایشدرمخاطبانطورچشمگیریرابهاطلاعاتانباشتوحفظقابلیتترویجیهایرسانه
.شوندمیآنانعملکردتوسعه

16



رسانه‌های‌ارتباطی‌ترویجی

زیونی،تلویمستندهایبرنامهمانندنوشتاریوشنیداریدیداری،ازاعمارتباطیهایرسانهامروز،دردنیای
برنامهآموزشی،یتلویزیونمجموعهکوتاه،داستانیتلویزیونیمجموعهوگرافیک،انیمیشنوکلیپ،برنامهمیان
عکس،ژن،ویاسلایدنوار،اسلایدآموزشی،فیلمهایداستانی،رادیوییهایبرنامهداستانی،تلویزیونیهای
مجله،زوه،جکتاب،نشریه،وتلویزیونی،رادیوییمدارسنمای،پیامجشنواره،میدانی،نمایشآموزشی،بسته

وسانآدسترسیفراگیربودن،جذابیت،:مانندویژگیهاازایمجموعهبودندارادلیلبه...وپوسترچارت،
.اندشدهتبدیلآموزشیابزارهایمهمترینازیکیبهدائم

17



های‌ترویجیبندی‌رسانهدسته

های‌دیداری‌و‌شنیداریرسانه
های‌نوشتاریرسانه
های‌ترویجیها‌و‌نمایشگاهجشنواره
های‌الکترونیکیرسانه

های‌ترویجیویژگیهای‌عمومی‌رسانه

الگوسازی‌و‌فرهنگسازی‌در‌بخش‌تولیدات‌کشاورزی
وادعشایر‌کشور‌با‌هر‌سطح‌سپوشش‌دهنده‌تمام‌گروههای‌جامعه‌اعم‌از‌تولیدکننده‌،‌مصرفکننده‌و‌روستاییان‌و
ای‌امکان‌استفاده‌از‌چند‌رسانهایها‌برپوشش‌وسیع‌،‌مداوم‌،‌انتقال‌سریع‌،‌هزینههای‌معقول‌،‌ماندگاری‌و‌تکرار

تاثیرگذاری‌بیشتر‌همچون‌مدرسه‌رادیویی
امکان‌بهرهگیری‌بهتر‌از‌تکنولوژی‌آموزشیتلویزیونی‌و‌کانون‌ترویجی

18



قال‌آموزش،‌اطلاع‌رسانی‌و‌انتبه‌ابزارها‌و‌کانال‌هایی‌گفته‌می‌شود‌که‌برای‌رسانه‌های‌ترویجی‌کشاورزیانواع‌
:ونددسته‌کلی‌تقسیم‌می‌شسهاین‌رسانه‌ها‌به‌.‌مورد‌استفاده‌قرار‌می‌گیرندفناوری‌ها‌و‌نوآوری‌ها‌به‌کشاورزان

(چهره‌به‌چهره‌و‌محلی)رسانه‌های‌سنتی‌.‌۱
:این‌ها‌روش‌های‌کلاسیک‌و‌معمول‌برای‌آموزش‌و‌ترویج‌در‌جوامع‌کشاورزی‌هستند

توضیح نوع‌رسانه

کشاورزان‌از‌مزرعه‌نمونه‌بازدید‌می‌کنند‌و‌از‌
.نزدیک‌آموزش‌می‌بینند (روز‌مزرعه)بازدیدهای‌میدانی‌

.در‌مراکز‌ترویج‌یا‌روستاها‌برگزار‌می‌شوند
کلاس‌ها‌و‌کارگاه‌های‌آموزشی

مروجان‌کشاورزی‌به‌مزارع‌مراجعه‌کرده‌و‌
.راهنمایی‌حضوری‌می‌دهند مشاوره‌چهره‌به‌چهره

.انانتقال‌فناوری‌و‌تبادل‌تجربه‌بین‌کشاورز
نمایشگاه‌ها‌و‌جشنواره‌های‌محلی

کشاورزان‌یک‌منطقه‌دور‌هم‌جمع‌می‌شوند‌و‌
.آموزش‌جمعی‌می‌بینند (ترویج‌گروهی)جلسات‌گروهی‌
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رسانه‌های‌نوین‌و‌دیجیتال.‌2
توضیح:با‌پیشرفت‌فناوری،‌ابزارهای‌نوینی‌در‌ترویج‌کشاورزی‌وارد‌شده‌اند نوع‌رسانه

برنامه‌های‌آموزشی‌صوتی‌و‌
هان‌ج"یا‌"راز‌بقا"مثل‌برنامه‌)تصویری

("کشاورزی
رادیو‌و‌تلویزیون‌کشاورزی

،‌ارسال‌نکات‌فنی،‌هشدارهای‌اقلیمی
.زمان‌کاشت‌و‌برداشت و‌تماس‌صوتی (SMS)پیامک‌

آموزش‌های‌ویدیویی،‌معرفی‌روش‌ها،‌
.ارتباط‌مستقیم‌با‌مروجان

تلگرام،‌)شبکه‌های‌اجتماعی‌
(واتساپ،‌اینستاگرام

نرم‌افزارهای‌تخصصی‌مشاوره‌و‌
پیش‌بینی‌هوا‌و‌قیمت‌ها اپلیکیشن‌های‌کشاورزی

قابل‌استفاده‌در‌هر‌زمان‌برای‌
.کشاورزان‌سواددار

پادکست‌ها‌و‌ویدیوهای‌آموزشی‌
آنلاین

ارائه‌اطلاعات‌به‌روز،‌مقالات‌فنی،‌
.راهنمایی‌تخصصی

وب‌سایت‌ها‌و‌سامانه‌های‌آنلاین‌
کشاورزی
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رسانه‌های‌چاپی.‌3

توضیح نوع‌رسانه
شامل‌دستورالعمل‌های‌فنی،‌گرافیک‌های‌

.آموزشی،‌و‌مطالب‌کاربردی
کتابچه‌های‌راهنما‌و‌بروشورها

.در‌روستاها‌و‌مراکز‌کشاورزی‌نصب‌می‌شود پوستر‌و‌بنر‌آموزشی

حاوی‌مقالات‌علمی،‌تجربیات‌موفق،‌فناوری‌های‌
.نوین

(مجلات‌کشاورزی)نشریات‌تخصصی‌
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(:طبقه‌بندی‌سنتی)انواع‌اصلی‌رسانه‌های‌ترویجی‌
.بولتن‌ها،‌بروشورها،‌کتابچه‌های‌راهنما،‌پوسترها،‌خبرنامه‌ها،‌روزنامه‌های‌دیواری،‌عکس‌و‌نقاشی:‌چاپی

.ماندگاری،‌امکان‌مراجعه‌مکرر،‌ارزان‌بودن‌تولید‌انبوه:‌مزایا
.نیاز‌به‌سواد‌خواندن،‌پوشش‌محدود‌در‌مناطق‌دورافتاده،‌عدم‌تعامل:‌محدودیت‌ها

.،‌نمایشگاه‌ها،‌بازدیدهای‌میدانی(بذر،‌کود،‌آفت)پوستر،‌نمودار،‌فلش‌کارت،‌نمایش‌نمونه‌ها‌:‌دیداری
.درک‌آسان‌تر‌مفاهیم‌پیچیده،‌جذابیت‌بصری:مزایا

.،‌نوار‌کاست،‌سیستم‌های‌بلندگو‌در‌روستا(برنامه‌های‌رادیویی،‌رادیوهای‌محلی)رادیو‌:‌شنیداری
.پوشش‌وسیع،‌هزینه‌نسبتاً‌کم،‌عدم‌نیاز‌به‌سواد‌خواندن:مزایا

.یک‌سویه‌بودن،‌عدم‌امکان‌مراجعه‌مجدد:‌محدودیت‌ها

.فیلم‌های‌آموزشی،‌اسلاید،‌ویدئو،‌برنامه‌های‌تلویزیونی:‌شنیداری-دیداری
.ترکیب‌قدرت‌تصویر‌و‌صدا،‌تاثیرگذاری‌بالا،‌قابلیت‌نمایش‌فرآیندها:مزایا

.هزینه‌تولید‌و‌پخش،‌نیاز‌به‌تجهیزات:‌محدودیت‌ها

(FFS)روز‌مزرعه،‌نمایش‌روش‌ها‌در‌محل،‌مدارس‌کشاورزی‌در‌مزرعه:‌روش‌های‌نمایش‌عملی
.یادگیری‌تجربی‌و‌عملی،‌مشاهده‌نتایج‌واقعی،‌تعامل‌مستقیم‌با‌کارشناس:‌مزایا

.پوشش‌جمعیت‌محدود،‌هزینه‌بر‌و‌زمان‌بر:‌محدودیت‌ها 22



:انتخاب‌رسانه‌باید‌مبتنی‌بر:‌روش‌های‌استفاده

(آگاهی،‌دانش،‌مهارت،‌تغییر‌نگرش)هدف‌آموزشی‌

(سواد،‌جنسیت،‌سن،‌فرهنگ،‌دسترسی‌به‌فناوری)ویژگی‌های‌مخاطب‌

(پیچیدگی،‌فوریت)محتوای‌پیام‌

(بودجه،‌نیروی‌انسانی،‌زیرساخت)منابع‌در‌دسترس‌

گاهی‌رسانی‌مثلاً‌رادیو‌برای‌آ)اغلب‌موثرترین‌استراتژی،‌استفاده‌از‌ترکیبی‌از‌رسانه‌ها‌:‌ترکیب‌رسانه‌ها
.است(‌بروشور‌برای‌مراجعه‌بعدی+‌برنامه‌عملی‌برای‌آموزش‌مهارت‌+‌اولیه‌
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گستره‌طراحی،‌تولید‌و‌کاربرد‌رسانههای‌ترویجی‌آموزشی

گستره‌ملی

این.استکشورپهنهدرکشاورزیبخشتولیدکنندگانهمهمناسبملی،هایرسانهساختارومحتوا
ازیاکشاورزیبخشآموزشیهایرسانهستادیسازمانیواحدهایازطریقخصوصیبخشراهارسانه
آموزشینیازهایپایهبرملی،هایرسانهمحتوای.کنندمیوتولیدطراحیآنهانظارتوریزیبرنامهطریق
میانجامآنهاوتولیدریزیبرنامهفرایندسپسواستشدهتدوینوتهیهبردارانبهرهوکشاورزانعموم
وونظارتریزیبودجهبرنامهریزی،سیاستگذاری،طریقازآموزشیهایرسانهکاربردوتولیدبنابراین،.شود

.گیردمیصورتستادیسازمانیواحدهایوکیفیکمیارزیابی

گستره‌محلی
سازمانیواحدسویازهارسانهاین.استبومیهایمولفهبرمنطبقمحلیهایرسانهساختارومحتوا
نیازهایبرپایهمحلی،هایرسانهمحتوای.شوندمیوتولیدطراحیاستانیسازمانیواحدهایدرمستقر

.ودشمیطیآنهاوتولیدریزیبرنامهفرایندسپسوتدوینوتهیهمحلیتولیدکنندگانآموزشی
24



نقش‌و‌اهمیت‌رسانه‌در‌ترویج

میشودآشکاربیشترهارسانهاهمیتکشاورزیفنونوعلومبهآناننیازهایوسیعتنوعبهتوجهبا.
.کنندمیفراهمواطلاعاتدانشبهرابردارانوبهرهکشاورزاندسترسیامکانآموزشیهایرسانه
محور،معلمیادگیریوآموزشوکلاسدرحضوربرمبتنیآموزشیفعالیتهایکهاستدرحالیاین

نیست؛روستاییانوکشاورزانانبوهجمعیتتزایدبهروایحرفهوفنیمشکلاتحلپاسخگوی
داناییوغیرحضوریآموزشهایفعالیتفراینددرآموزشیهایرسانهکاربردوتوسعهبنابراین،
.استضروریبسیارمحور

ایفزایندهرشدوبرترعملکرددارای،برخوردارندکشاورزیاطلاعاتغنیپشتوانهازکهکشورهایی
پایدارتوسعهبرایملیایذخیرهکشاورزیاطلاعاتواقع،در.هستندکشاورزیدرتولیدات
است،کشاورزیجدیداطلاعاتاشاعهبرمبتنیفعالیتیکشاورزی،ترویجکهآنجااز.استکشاورزی

رسانیاطلاعکانالهایواطلاعاتمنابعکمیتوکیفیتبهبستگیترویج،خدماتتاثیرگذاریپس
.دارد
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اهمیت‌رسانه‌های‌ترویجی

روزدانشبهدورافتادهکشاورزاندسترسیوانزواشکستن:اطلاعاتبهدسترسی.
راکزمدردانشتولیدبینزمانیفاصلهکاهش:فناوریانتقالبهبخشیدنسرعت

.مزرعهدرآنکاربردوتحقیقاتی
یابزارهاازاستفادهباحضوریآموزش‌هایتقویتوتکمیل:آموزشاثربخشیفزایشا

.متنوع
ش‌هایروبامقایسهدرکمترنسبیهزینهبابزرگترجمعیتپوششامکان:هزینه‌هاکاهش

.حضوریصرفاً
یم،اقلتغییرمانندحیاتیموضوعاتمورددرآگاه‌سازی:نگرشتغییروآگاهیایجاد

.سیاست‌هاوبازارهامنابع،پایدارمدیریت
کشاورزاندائمیمراجعهبرایمنابعیکردنفراهم:مستمریادگیریتسهیل.
اربازومحققانکارشناسان،کشاورزان،بینتعاملیکانال‌هایایجاد:ارتباطاتتقویت.
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سیاستهای‌ترویجی‌سازمان‌تحقیقات،‌آموزش‌و‌ترویج‌کشاورزی

افزایش‌تولید‌محتوی‌ترویجی‌از‌دانش‌فنی‌متناسب‌اب‌نیاز‌بهره‌برداران‌بخش1.

افزایش‌دانش‌و‌مهارت‌عاملین‌شبکه‌ترویج‌کشاورزی2.

استقرار‌شبکه‌دانش‌و‌اطلاعات‌کشاورزی3.

حقیقاتییافته‌های‌تافزایش‌نقش‌و‌مشارکت‌محققان،‌کارشناسان‌اجرایی‌و‌خبرگان‌در‌انتقال‌دانش‌فنی‌و4.

حادیه‌ها،‌اتبهره‌گیری‌از‌ظرفیت‌تولیدکنندگان‌پیشرو،‌مددکاران،‌تسهیل‌گران،‌تشکل‌ها،‌تعاونی‌ها،5.
شیتقویت‌تعامل‌مروجان‌با‌پژوهش‌گران‌در‌احصاء‌و‌اولویت‌بندی‌نیازهای‌پژوهبرای‌افزایش...‌شوراها‌و‌

ترویجتوانمندسازی‌بهره‌برداران‌بخش،‌زنان‌روستایی‌و‌عشایری‌مشترک‌بین‌آموزش‌و6.

توسعه‌روش‌ها‌و‌رسانه‌ها‌در‌انتقال‌دانش‌فنی‌و‌دانش‌بومی‌و‌یافته‌های‌تحقیقاتی7.

خش‌سازمان‌ها‌و‌بتوسعه‌فعالیت‌های‌ترویجی‌با‌بهره‌گیری‌حداکثری‌از‌ظرفیت‌های‌موجود‌دانشگاه‌ها،8.
خصوصی‌و‌نهادهای‌بین‌المللی

و‌مشاوره‌ایخصوصی‌سازی‌و‌برون‌سپاری‌بخشی‌از‌فعالیت‌ها‌با‌اولویت‌شرکت‌های‌خدمات‌فنی9.
تربیت‌کشاورزان‌آتی‌با‌تاکید‌بر‌ظرفیت‌بالقوه‌جوانان‌روستایی10.
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نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌و‌نقش‌رسانه‌های‌ترویجی

زایشافوطبیعیمنابعوکشاورزیتولیدیبخشدرترویجفعالهگریمداخلمنظوربهنویننظام
.گردیدتدوینکارشناسانکاربردیوتخصصیوفنیدانش

هرهبمدیریتیوفنیتهایمهارارتقایبرایمطلوبترویجییکردهایروازگیریهبهرطرحایندر
.استمدنظرنیزطبیعیمنابعوکشاورزیفعالیتبهشاغلبرداران

وانعنبهدهستانکشاورزیجهادمراکزنوسازیوتجهیزساماندهی،برمشتملطرحایپایهاقدامات
بهگوییپاسخمنظوربهمرکزدرمستقرکارشناسهربرایپهنهتعیینبرداران،هبهرباتماسنقطه

اینتخصصیدانشروزسازیبهمنظوربهدانشمدیریتاستقراروبردارانهبهرمتنوعنیازهای
.استکارشناسان
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نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌و‌نقش‌رسانه‌های‌ترویجی

دهستانسطوحازکشاورزیجهادوزارتکارشناسانکشاورزی،مختلفهایحوزهتولیدکنندگانوبردارانبهره:ازعبارتندطرحذینفعانترینعمده
ویفنهای،مشاورخدماتشرکتهای)خصوصیبخشکارشناسانمادری،موسساتتاتحقیقاتیایستگاههایسطوحازمحققانوزارت،ستادتا

نهادهوادواتندگانکنتوزیعوتولیدکنندگانکشاورزی،بخشتشکلهای،)...وخاکشناسیآزمایشگاهگیاهپزشکی،کلینیکهایکشاورزی،مهندسی
....وعشایریوروستاییزنانسازندگی،بسیجاعضایسازندگی،سربازانها،

:طرح‌نظام‌نوین‌بر‌سه‌اصل‌استوار‌است
تجهیز‌و‌ساماندهی‌مراکز‌جهاد‌کشاورزی‌دهستان،‌پهنه‌بندی‌عرصه‌های‌تولیدی‌و‌استقرار‌مدیریت‌دانش

دنبالنیزغیردولتیبخشواجراییبخشهایتحقیقات،ظرفیتازگیریبهرهچونرویکردهاییاصول،اینکناردرکه
.میگردد
فنیدانشهبذینفعاندسترسیمنظوربهطبیعیمنابعوکشاورزیبخشدراطلاعاتودانشمدیریتنظامکردنعملیاتی

.استترویجنویننظاماصلیمباحثازتحقیقاتیهاییافتهو
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نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌و‌نقش‌رسانه‌های‌ترویجی

دانشیریبکارگوارزیابینگهداری،تسهیم،ایجاد،وتوسعهکسب،کشف،فرایندکشاورزیدانشمدیریت
ابعمنبینپیوندایجادطریقازکهاستکشاورزیبخشدرمناسبفردتوسطمناسبزماندرمناسب
رزیکشاوبخشاهدافبهدستیابیبرایمناسبساختاریایجادوارتباطاتواطلاعاتفناوریانسانی،
.پذیردمیصورت

بشریورددستاآخرینوشدهمنتجرسانیاطلاعملینظامتفکرازکهاستنوینیرهیافت،دانشمدیریت
.استمداردانشجامعهمعماریحوزهدر

درشدهتولیددانشانبوهحجموکشاورزیبخشنیازاحساسبهتوجهبادانش،مدیریتاکنونهم
ادیرمقسالههمهطرفی،از.میشودمحسوبوزارتدرجدیضرورتیکبخش،تحقیقاتیمراکزوموسسات
وارشدکارشناسیهایرسالهدانشگاهی،انتشاراتدرکتابجهان،علمیمعتبرنشریاتدرمقالهمتنابهی
استقرارکهددارنراکشاورزیبخشدراستفادهقابلیتمنابع،این.میشوندتولیدکشاورزیزمینهدردکتری
.باشدراهگشاخصوصایندرمیتوانددانشمدیریتشبکه
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نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌و‌نقش‌رسانه‌های‌ترویجی

ترسیدسمنظوربهطبیعیمنابعوکشاورزیبخشدراطلاعاتودانشمدیریتنظامکردنعملیاتی
وریبهرهافزایشقانون22ماده"ج"بندموضوعبراساستحقیقاتیهاییافتهوفنیدانشبهذینفعان
شناسانکارتمامینظامایناستقراربا.استترویجنویننظاماصلیمباحثازکییکشاورزیبخش
عاتاطلاسایروکشاورزیبخشدانشبهدسترسیتوانکشاورزانحتیومحققانکشاورزی،بخش
.داشتخواهندرانیازمورد

می،بودانشفنی،وتجربیدانشپژوهشی،هاییافتهدانشواطلاعاتبهینهمبادلهطرحاینهدف
اطلاعاتآبی،منابعهواشناسی،ها،عرصهاطلاعاتعلمی،متوناکتشاف،واختراعکتاب،مقالات،
شاورزی،کبخشتولیدکنندگانوبردارانبهرهمحققان،کارشناسان،تمامیبین....واجراییبخشهای
کشوررسراسدرالمللیبینمبادیودانشگاههاها،نهادهوادواتتولیدکنندگانخصوصی،شرکتهای
.گرددمیتدوینوتهیهوزارتدانششبکهباسویهدوبصورت
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نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌و‌نقش‌رسانه‌های‌ترویجی

ارهایابزعنوانبهترویجیهایرسانهازدانشذخیرهودانشانتقالونشردانش،خلقمراحلوتوسعهبراینظامایندر
.نموداستفادهتاثیرگذار

وشرفتپیدرافکارمبادلهبرایمناسببسترسازنیزواطلاعاتودانشانتقالکانالهایمنزلهبههارسانهحاضر،عصردر
.میکنندایفاءراچشمگیرینقشکشاورزیبخشتوسعه

اس،اساینبرودهندمیافزایشمخاطباندرچشمگیریطوربهرااطلاعاتانباشتوحفظقابلیتترویجیهایرسانه
اناتامکتوانمیترویجیهایرسانهازصحیحومدبرانهاستفادهوانتخابطریقاز.میشوندآنانعملکردتوسعهسبب

.دهندتوسعهراخودفنیدانشبتوانندتادادقرارکشاورزانومروجاناختیاردررابیشتری

استکردهاستفادهدانشنشروانتقالجهتکشاورزیبخشدرهارسانهانواعازکشاورزیترویجنظامایاموقدیماز.

هایهداداطلاعاتبانکورسانهایوارتباطیفناوریهایانواعازاستفادهترویج،نویننظامدرمهمعناصرازیکیآنجاییکهاز
دررویجیتهایرسانهودانشمدیریتبنابرایناستهوشمندفناوریهاینظیرتصویریمنابعارزشمندآرشیوودیجیتالی
تیمسئولیدارایبرداران،بهرهوکنندگانتولیدمهارتودانشارتقاءمهمهدفتحققبرایمجموعهاینداردقراراولویت

.استکشاورزیبخشدردانشجریانتسریعوانتقالمسیردرراهبردی
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نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌و‌نقش‌رسانه‌های‌ترویجی

:در‌ایران
تردفمحوریتباتاتسازمان(کشاورزیترویجوآموزشموسسه)ترویجوآموزشمعاونتنوین،نظامطرحاجرایازپس

.استنمودهاقداموداشتهراستاایندرمنسجمیریزیبرنامهترویجیآموزشیهایرسانه

ازگیریبهرهبابردارانبهرهعلمیودانشیتوانتقویتشاملترویجیهایرسانهودانششبکهدفترعمدهفعالیتهای
زنجیرهندهیساماوتکمیلملی،رسانه

میباشددانشیهایسامانهاندازیراهطریقازدانشجریانتسهیلوتسریعدانش،انتقالوتولید.

رسانهاداره32دارایدفترایناستاستانیوملیتلویزیونیهایبرنامهشاملکهملیهایرسانهازگیریبهرهزمینهدر
درفعالطوربهکهمیباشدکشوراستانهایکشاورزیجهادسازمانهایترویجهماهنگیمدیریتهایدرمستقرآموزشیهای
جهادوزارتهرسانملیستادنیزملیسطحدر.هستندکشوراستانهایسیمایوصدامراکزوباارتباطورسانهتولیدحال

وصداانسازموقترئیسوکشاورزیجهادوقتوزیرتوافقازپسستاداینشدتشکیلمتبوعوزارتسطحدرکشاورزی
تلویزیونیورادیوییهایبرنامهمحتواییهسته19مذکورستادمجموعهزیر.گرفتشکلایراناسلامیجمهوریسیما

.نمایندمیاقداممحتواوموضوعمعرفیبهنسبتکشاورزیبخشمختلفموضوعاتدرکهشدتشکیل
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ه‌مانند‌مطالعات‌موسس)پژوهش‌های‌دانشگاهی،(سازمان‌تحقیقات،‌آموزش‌و‌ترویج‌کشاورزی)ترکیب‌آمار‌رسمیبر‌اساس
:،‌می‌توان‌روند‌کلی‌را‌در‌جدول‌زیر‌خلاصه‌کردگزارش‌های‌عملیاتیو(‌تحقیقات‌ترویج‌کشاورزی

(۱۴۰۴-۱۳۸۵)جدول‌ارزیابی‌روند‌کیفیت‌رسانه‌های‌ترویج‌کشاورزی‌ایران‌

شاخص
دوره‌)۱۳۸۵-۱۳۹۰
(اول

دوره‌)۱۳۹۱-۱۳۹۵
(دوم

دوره‌)۱۳۹۶-۱۴۰۰
(سوم

دوره‌)۱۴۰۱-۱۴۰۴
(چهارم

پوشش‌رسانه‌ای کشاورزان3۵٪ کشاورزان۵۰٪ کشاورزان۶۵٪ کشاورزان۷۸٪

تنوع‌رسانه‌ها رادیو،‌نشریه،‌نمایشگاه SMS ،CD آموزشی
اپلیکیشن،‌شبکه‌های‌+‌

اجتماعی
AIپلتفرم‌های‌هوشمند‌ ،

واقعیت‌افزوده

کیفیت‌محتوا (متوسط) (متوسط‌رو‌به‌بالا) (خوب) (خوب‌رو‌به‌عالی)

اثربخشی‌انتقال‌دانش (ضعیف) (متوسط) (خوب)○ (خوب)

تعامل‌پذیری (یک‌سویه) (تعامل‌محدود) (تعامل‌نسبی)○ (تعامل‌فعال)

دسترسی‌دیجیتال 1۰٪ 2۵٪ ۴۵٪ ۶۸٪

نقاط‌قوت
تمرکز‌بر‌رسانه‌های‌-

سنتی
تولید‌محتوای‌پایه-

راه‌اندازی‌سامانه‌های‌-
پیامکی

توسعه‌کتاب‌های‌-
الکترونیک

راه‌اندازی‌اپلیکیشن‌های‌-
کشاورز‌"مثل‌)تخصصی‌

("همراه
استفاده‌از‌شبکه‌های‌-

اجتماعی

هوشمندسازی‌محتوا-
یکپارچه‌سازی‌سامانه‌ها-

داده‌محوری-

چالش‌های‌کلیدی محتوای‌غیرعملیاتی-
نبود‌بازخوردگیری-

شکاف‌دیجیتالی‌-
روستایی

ناکافی‌بودن‌محتوای‌-
تطبیقی

عدم‌پوشش‌کامل‌-
مناطق‌محروم

ضعف‌در‌به‌روزرسانی‌-
محتوا

محدودیت‌زیرساخت‌-
اینترنت‌روستایی

نیاز‌به‌آموزش‌-
تسهیلگران
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ان‌رسانه‌های‌ترویجی‌که‌در‌نظام‌نوین‌ترویج‌کشاورزی‌از‌آنها‌برای‌تبادل‌دانش‌به‌کشاورزان،‌دامداران‌و‌زن
:روستایی‌استفاده‌می‌شود‌به‌شرح‌زیر‌است

رسانه‌های‌نوشتاری
رسانه‌های‌دیداری‌شنیداری
برنامه‌رادیویی‌و‌تلویزیونی‌ملی‌و‌استانی
رسانه‌های‌مبتنی‌بر‌فناوری‌اطلاعات‌و‌ارتباطات
نرم‌افزارهای‌کشاورزی
(پات)پیام‌رسان‌ملی‌آموزش‌و‌ترویج‌کشاورزی‌
سامانه‌اپ‌ساز‌آموزش‌و‌ترویج‌کشاورزی
شبکه‌ملی‌برکت
تالار‌ترویج‌دانش‌و‌فنون‌کشاورزی

در‌بسیاری‌از‌کشورها،‌کشاورزان‌و‌بهر‌ه‌برداران‌با‌یاری‌رسانه‌های‌ترویجی‌از‌شیوه‌ها،‌ایده‌ها،‌رو‌ش‌ها‌و‌الگوهای‌جدید
.تولید‌در‌کشاورزی‌آگاهی‌مییابند

.با‌بهر‌ه‌گیری‌از‌رسانه‌ها‌میتوان‌طیف‌وسیعی‌از‌اطلاعات‌و‌یافت‌ههای‌تحقیقاتی‌را‌به‌قشر‌عظیمی‌از‌مخاطبان‌منتقل‌نمود
تولید،‌سطح‌ز‌نظر؛‌میزانن‌ارسان‌ههای‌ترویجی‌م‌یتوانند‌ارتباط‌مناسب‌بین‌ترویج‌و‌بهر‌هبرداران‌را‌برقرار‌نموده‌و‌متناسب‌با‌ویژگ‌یهایگرو‌ههای‌متفاوت‌کشاورزا

زایش‌یافته‌و‌افسواد،‌سن‌و‌دیگر‌خصوصیات‌شخصی‌پیا‌مهای‌متفاوتی‌را‌از‌طریق‌رسان‌ههای‌مختلف‌منتقل‌نمایند،‌به‌این‌طریق‌سطح‌پوشش‌فعالی‌تهای‌ترویجی
مدیریت‌انتقال‌دانش‌و‌یافت‌ههای‌تحقیقاتی‌روند‌مطلو‌بتری‌به‌خود‌م‌یگیرد
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وهارنامهبدرمتنترویجیهایرسانهکهاستشدهتوصیهواطلاعات،دانشانتقالکیفیتارتقاءبرای
.قرارگیرندترویجیخدمات

ازظیمیعقشربهراتحقیقاتیهاییافتهواطلاعاتازوسیعیطیفمیتوانهارسانهازگیریبهرهبا
.نمودمنتقلمخاطبان

ویژگیبابمتناسونمودهبرقراررابردارانبهرهوترویجبینمناسبارتباطمیتوانندترویجیهایرسانه
یشخصخصوصیاتدیگروسنسواد،سطحتولید،میزاننظر؛ازکشاورزانمتفاوتههایگروهای

الیتهایفعپوششسطحطریقاینبهنمایند،منتقلمختلفهایرسانهطریقازرامتفاوتیپیامهای
.میگیردودخبهبتریمطلوروندتحقیقاتیهاییافتهودانشانتقالمدیریتویافتهافزایشترویجی

جتروینظامساختاردرضعیفسازمانیانسجاموجودکناردرمیدانیعرصهدرمروجانناکافیتخصص
.میشودمحسوبکشاورزیترویجنویننظامدراساسیچالشهایازکشورکشاورزی
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شبکه‌های‌مجازی‌و‌رسانه‌های‌ترویجی‌کشاورزی

ایجادواسطهبهتاکنونو2۰۰3سالتاخودتکاملیرونددر،9۰دههاواخردرظهورزمانازمجازیاجتماعیهایشبکه
،آنگستردهانتشارواطلاعاتاززیادیحجمبهدسترسیهمزمان،غیروهمزمانسریعارتباطبرقراریامکان

راسرسازراکاربرمیلیونهاتوجهوزدهرقمجدیدجهانایندررابسیاریاجتماعیوسیاسیفرهنگی،اقتصادی،کاربردهای
.اندنمودهجلبخودبهدنیا

نوانعبهروازاین.دهندمیافزایشخودمخاطبانبیندررااجتماعیتعاملاتامکانروانیتحریکطریقازهارسانهاین
.دارندخودمخاطبانبیندراعتمادهنجارهایوارزشهاکردننهادینهدرمؤثرینقشپذیری،جامعهعواملازیکی

تکثرگراترویجاهدافموفقیتدرمهمیعاملترویجنظامکنشگرانبینارتباطیهایشبکهتقویتووجودطرفیاز
.است

ضاییفزیراهستند؛ضروریخودکارآمدیتحققبرایاجتماعیهایرسانهمحیطدرشدهگذاشتهاشتراکبهمعتبراطلاعات
.دهدمیقرارتأثیرتحتنیزراآنانعملکردافراد،ادراکاتبرعلاوهاند،کردهایجادهارسانهکه

.میگیردقراردیگرانتأثیرتحتافرادرفتاراجتماعیهایشبکهازاستفادهازحاصلاجتماعینفوذطریقاز
یمکشاورزینظامدرتوسعهوتغییرتسهیلموجبکشاورزیمروجانتوانمندسازیوخودکارآمدیفردی،توسعه
.استاجتماعیهایرسانهزمینه،ایندراثرگذارکانالهایازیکیوگردد 37



معی‌و‌تقویت‌یادگیری‌جرسانه‌های‌ترویجی‌و‌هم‌افزایی‌بین‌عاملان‌ترویج،‌دست‌اندرکاران‌و‌بهبود‌ارتباطات‌
هم‌افزایی‌دانش

:اجتماعات‌یادگیری‌آنلاین
ش‌این‌دان.‌ویدئوهای‌آموزشی‌تولیدشده‌توسط‌کشاورزان‌پیشرو‌را‌منتشر‌می‌کنند:‌ Digital Greenپلتفرم‌هایی‌مانند

.‌‌بومی‌با‌دانش‌علمی‌مروجان‌تلفیق‌می‌شود‌و‌پذیرش‌نوآوری‌را‌افزایش‌می‌دهد

:سیستم‌های‌پرسش‌و‌پاسخ‌تعاملی
.امکان‌تشخیص‌آفات‌از‌طریق‌عکس‌و‌دریافت‌راهکار‌از‌جامعه‌جهانی‌کارشناسان‌را‌فراهم‌می‌کندPlantixاپلیکیشن‌

:پلتفرم‌های‌یکپارچه‌اطلاعاتی:هماهنگی‌بین‌نهادها‌و‌کاهش‌موازی‌کاری
ها‌و‌NGOامکان‌هماهنگی‌برنامه‌های‌مروجان‌دولتی،‌(‌مثال‌فرضی)"سامانه‌جامع‌ترویج‌کشاورزی"سامانه‌هایی‌مانند‌

.‌‌بخش‌خصوصی‌را‌فراهم‌می‌کنند
.جلوگیری‌از‌ارسال‌پیام‌های‌متناقض‌به‌کشاورز:‌نتیجه

:اتصال‌بازیگران‌زنجیره‌ارزش
در‌هند،‌کشاورزان،‌تامین‌کنندگان‌نهاده‌ها،‌خریداران‌محصول‌و‌مروجان‌را‌در‌یک‌شبکه‌دیجیتال‌e-Choupalپلتفرم‌

.متصل‌می‌کند 38



رسانه‌های‌ترویجی‌و‌هم‌افزایی‌بین‌عاملان‌ترویج،‌دست‌اندرکاران‌و‌بهبود‌ارتباطات
افزایش‌شفافیت‌و‌اعتمادسازی

:دسترسی‌مستقیم‌به‌اطلاعات‌بازار
لان‌را‌کاهش‌قیمت‌روز‌محصولات‌را‌نمایش‌می‌دهند‌و‌وابستگی‌کشاورز‌به‌دلا(‌ایران)"نرم‌افزار‌بازارگاه"اپلیکیشن‌هایی‌مثل‌

.‌‌می‌دهند
:پایش‌سیاست‌ها

.کانال‌های‌تلگرامی‌اتحادیه‌کشاورزان،‌امکان‌نظارت‌بر‌اجرای‌قوانین‌حمایتی‌را‌فراهم‌می‌کنند

"مروجان‌همتا"توانمندسازی‌کشاورزان‌به‌عنوان‌
:تولید‌محتوا‌توسط‌کشاورزان

خود‌را‌تکنیک‌های‌موفق(‌در‌ایران"کشاورز‌نوین"مثلاً‌)،‌کشاورزان‌پیشرو‌(اینستاگرام،‌یوتیوب)در‌رسانه‌های‌اجتماعی‌
.‌‌آموزش‌می‌دهند

.افزایش‌مقبولیت‌پیام‌نزد‌جامعه‌کشاورزی:‌اثر

:شبکه‌های‌مردمی
.دتبدیل‌می‌کنند‌که‌دانش‌را‌در‌حلقه‌همتایان‌نشر‌می‌دهن"سربازان‌ترویج"گروه‌های‌واتس‌اپ‌محلی،‌کشاورزان‌را‌به‌
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رسانه‌های‌ترویجی‌و‌هم‌افزایی‌بین‌عاملان‌ترویج،‌دست‌اندرکاران‌و‌بهبود‌ارتباطات
حل‌چالش‌های‌ارتباطی‌سنتی

:شکستن‌سلسله‌مراتب‌ارتباطی

طه‌بین‌امکان‌ارتباط‌مستقیم‌و‌بدون‌واس(‌گروه‌های‌واتس‌اپ،‌پلتفرم‌های‌آنلاین)رسانه‌های‌دیجیتال‌
.‌‌‌سیاست‌گذاران‌فراهم‌می‌کنند/کشاورزان‌و‌محققان

راهکار‌کشاورز‌می‌تواند‌مستقیماً‌عکس‌آفت‌محصول‌را‌برای‌کارشناس‌پژوهشکده‌ارسال‌کند‌و:‌مثال
.فوری‌دریافت‌نماید

:پوشش‌جغرافیایی‌گسترده

دانش‌را‌به‌روستاهای‌دورافتاده‌(‌Krishi Tarangمثل‌)رادیوهای‌محلی‌یا‌اپلیکیشن‌های‌موبایلی‌
.می‌رسانند،‌جایی‌که‌دسترسی‌به‌مروجان‌حضوری‌محدود‌است
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چگونه‌رسانه‌های‌ترویجی‌را‌متحول‌می‌کند؟هوش‌مصنوعی‌

آب‌وهوا،داده‌هایاساسبرآموزشیویدئوهاییاپادکست،بروشور،خودکارتولید:هوشمندمحتوایتولید
محتواتولیدسرعتافزایشوهزینه‌هاکاهش،منطقه‌اینیازوخاک،

کشاورز،سوالاتتحلیلباکه("AgriBot"مثل)کشاورزیچت‌بات‌های:شدهشخصی‌سازیمشاوره
انسانیمحدودیتبدونمشاورهبهساعته2۴دسترسی،می‌دهندارائهفنیراهکار

،اقلیمیایداده‌هوماهواره‌ایتصاویرتحلیلبابیماری‌ها/آفاتپیش‌بینیسیستم‌های:هشداروپیش‌بینی
توصیه‌هادقتافزایشوریسککاهش

رامغذیموادکمبود/بیماریبرگ،عکسباکهPlantixماننداپلیکیشن‌هایی:تصویریتشخیص
اولیهتشخیصدرکشاورزخودکفاییند،می‌دهتشخیص

پایداریشاخص‌هایاساسبرآبیاریمدیریتیاکشتالگویپیشنهادالگوریتم‌های:منابعبهینه‌سازی
نهاده‌هاوآببهره‌وریافزایش،
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یکشاورزو‌ترویجتحول‌دیجیتال‌در‌آموزش:‌رسانه‌های‌ترویجی‌کشاورزی‌و‌هوش‌مصنوعی

راترویجیرسانه‌هایکشاورزی،داده‌هایتحلیلوآموزش،شخصی‌سازیمحتوا،تولیددرتحولایجادبا(AI)مصنوعیهوش
.می‌بردپیشهوشمندسازیسمتبه

خاصنیازهایواقلیمی،شرایطمحصول،نوعمنطقه‌ای،داده‌هایاساسبرمی‌تواندAI:ترویجیپیام‌هایشخصی‌سازی1.
.کندتولیدفردهرمخصوصترویجیوآموزشیمحتوایکشاورز،هر

زبانبهمی‌توانندچت‌بات‌ها،(طبیعیزبانپردازش()NLP)ازاستفادهبا:کشاورزیهوشمنددستیارهایوچت‌بات‌ها2.
ست؟امناسب‌ترگندمسم‌پاشیبرایزمانیچه":مثلاًدهند،پاسخآن‌هاسوالاتبهوکردهگفت‌وگوکشاورزانبامحلی

رامزرعهحسگرهایو(پهپادهاماهواره‌ای،تصاویر)دورازسنجشداده‌هایمی‌تواندAI:کشاورزیداده‌هایتحلیل3.
طریقازمی‌توانداطلاعاتاین–کندصادرآبیاریبهنیازیاآفاتخشکسالی،مورددرهشدارهاییوکردهتحلیل

.شودمنتقل(کوتاهویدیوهایصوتی،پیاماپلیکیشن،)ترویجیرسانه‌های

علمیولیمحدانش‌هایمدیریتوبازیابیدسته‌بندی،بهمی‌تواند:مصنوعیهوشترویجسیستمدردانشمدیریت.4.
.دهدقرارکشاورزانومروجاناختیاردرراآنوکندکمک 42



(‌‌2۰2۵-2۰2۰)و‌رسانه‌های‌ترویجی‌AIجهانی‌ترکیب‌نمونه‌های‌
1‌.🌾FarmBeats(مایکروسافت:)

.‌‌برای‌تحلیل‌سلامت‌خاک‌و‌گیاهAI،‌تصاویر‌ماهواره‌ای‌و‌IoTترکیب‌سنسورهای‌-

.کوددهی‌از‌طریق‌اپلیکیشن‌موبایل/توصیه‌های‌آبیاری:‌خروجی-

2‌.📱Hello Tractor(آفریقا:)

.‌‌برای‌پیش‌بینی‌تقاضای‌تراکتور‌در‌مناطق‌مختلفAIاستفاده‌از‌-

.زمان‌دسترسی‌به‌ماشین‌آلات‌را‌اطلاع‌رسانی‌می‌کند:‌اپلیکیشن‌به‌کشاورزان/پیامک-

3‌.Cropin(هند:)

.‌‌الگوریتم‌های‌یادگیری‌ماشین+‌با‌قابلیت‌پایش‌مزارع‌از‌طریق‌تصاویر‌ماهواره‌ای‌(‌Cloud)پلتفرم‌مبتنی‌بر‌ابر‌-

.گزارش‌های‌خودکار‌برای‌مروجان‌درباره‌مناطق‌نیازمند‌مداخله‌فوری:‌خروجی-
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AIآینده‌ترویج‌کشاورزی‌با‌

.می‌کندتبدیلهوشمندتصمیم‌سازسیستم‌هایبهاطلاع‌رسانیابزارازراترویجیرسانه‌هایمصنوعیهوش-

.باشدموجودزیرساخت‌هایباسازگاروموبایل،برمبتنیکم‌هزینه،راهکارهایتوسعهبربایدتمرکزایران،در-

برایینماشوانسانهمکاریترویج،آینده.استآنانتوانمندی‌هایتقویت‌کنندهبلکهمروجان،جایگزیننهمصنوعیهوش-
".استحاضرهمه‌جاوشدهشخصی‌سازیهوشمند،کشاورزیخدماتخلق

AIراهکارهای‌کلیدی‌برای‌بهره‌برداری‌از‌

.‌‌جمع‌آوری‌داده‌های‌خاک،‌آب،‌اقلیم،‌و‌عملکرد‌محصولات:‌ایجاد‌مراکز‌داده‌ملی‌کشاورزی.‌1

.‌‌توسعه‌اپلیکیشن‌های‌هوشمند‌کارآمد‌حتی‌روی‌گوشی‌های‌معمولی(:‌Low-Code AI)کم‌نیاز‌AIاستفاده‌از‌.‌2

:با‌رسانه‌های‌پرتکرارAIادغام‌.‌3

.‌‌برای‌کشاورزان‌فاقد‌اینترنت(‌SMS)آفات‌از‌طریق‌پیامک‌/ارسال‌پیش‌بینی‌های‌هواشناسی-

.‌‌تولید‌پادکست‌های‌صوتی‌خودکار‌بر‌اساس‌نیاز‌روز-

.AIتربیت‌نیروهای‌ترویجی‌مسلط‌به‌تفسیر‌خروجی‌های‌:‌"مروجان‌هوشمند"آموزش‌.‌۴
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با‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌ایرانAIچالش‌های‌ادغام‌

ثلاً‌م)نیاز‌به‌بانک‌های‌داده‌برچسب‌گذاری‌شده‌:‌کمبود‌داده‌های‌آموزشی‌باکیفیت-
(.تصاویر‌آفات‌بومی

.محدودیت‌زیرساخت‌های‌رایانش‌ابری‌در‌مناطق‌روستایی-

.مقاومت‌فرهنگی‌در‌برابر‌جایگزینی‌مروجان‌انسانی‌با‌سیستم‌های‌هوشمند-

.برای‌کشاورزان‌و‌حتی‌مروجان**‌نیاز‌به‌آموزش‌سواد‌دیجیتال-
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رسانه‌های‌ترویجی‌و‌هم‌افزایی‌بین‌عاملان‌ترویج،‌دست‌اندرکاران‌و‌بهبود‌ارتباطات

چندجهتهتعاملیکانال‌هایایجاد
:چندجهتهتعاملمثال
:"ایرانگندم‌کاران"تخصصیتلگرامیگروهیکدر

می‌گذارند،اشتراکبهرامحلیتجربیاتکشاورزان-

می‌کنند،منتشرراآفتهشدارهایمروجان-

می‌کنند،معرفیرامقاومجدیدارقاممحققان-

.می‌کننداعلامراحمایتیسیاست‌هایدولتنمایندگان-

نوع‌تعامل رسانه‌های‌سنتی (2۰2۵-2۰۱۵)رسانه‌های‌نوین‌

ارتباط‌یک‌سویه بولتن،‌رادیو،‌پوستر محتوای‌دیجیتال‌غیرتعاملی

ارتباط‌دو‌سویه جلسات‌حضوری،‌تماس‌تلفنی پلتفرم‌های‌مشاوره‌آنلاین

ارتباط‌چند‌سویه محدود نگروه‌های‌واتس‌اپ،‌انجمن‌های‌آنلای
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نقش‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌هم‌افزایی‌بین‌کارکنان‌ترویج‌و‌کشاورزان
.رسانه‌های‌ترویجی،‌به‌عنوان‌پل‌ارتباطی‌و‌تسهیل‌گر،‌نقشی‌حیاتی‌در‌ایجاد،‌تقویت‌و‌تداوم‌این‌هم‌افزایی‌ایفا‌می‌کنند

:شکستن‌موانع‌ارتباطی‌و‌ایجاد‌دسترسی‌یکسان

اینترنتی،پورتال‌هایوانبوهپیامک‌هایپادکست‌ها،،(کشاورزیآموزششبکهمثلاً)تلویزیونرادیو،مانندرسانه‌هایی:جغرافیاییگستردهپوشش
.استواردشیامحدودمروجانفیزیکیحضورکهجاییمی‌کنند،فراهممناطقدورافتاده‌تریندرکشاورزانبرایراترویجیاطلاعاتبهدسترسیامکان

ویدیوهایدهند،گوشرادیوییبرنامه‌هایبه(مزرعهازبازگشتازپسمثلاً‌)مناسبزمانهردرمی‌توانندکشاورزان:زمانیمحدودیت‌هایکاهش
.کنندمطالعهراآنلاینمطالبیاکنندتماشاراآموزشی

طیفایبرودادهکاهشراسوادموانعبصری،محتوایومحلیزبانبهرادیوییبرنامه‌هایانیمیشن،تصاویر،ازاستفاده:سوادیوزبانیفراگیری
.می‌شوددرکقابلبهره‌بردارانازوسیع‌تری

:(یکسویهارتباطجایگزینی)تعاملودوسویهارتباطاتتقویت

همراه،تلفن‌هایاپلیکیشنوآنلاینانجمن‌های،(محصولیامنطقهویژهواتساپیکانال‌هایتلگرامی،گروه‌های)اجتماعیشبکه‌های:تعاملیپلتفرم‌های
وکنندحمطرراخودچالش‌هایوتجربیاتسوالات،می‌توانندکشاورزان.می‌کنندایجادمروجانوکشاورزانبینمستقیمگفت‌وگویبرایرافضاهایی
.دهندپاسخفردییاجمعیصورتبهمروجان

فراهمراکشاورزانواقعیاولویت‌هایدرکورایجمشکلاتشناسایینظرات،سریعجمع‌آوریامکانرسانه‌ها:دیجیتالنیازسنجی‌هایونظرسنجی‌ها
.استحیاتیمرتبط‌ترترویجیبرنامه‌ریزیبرایاطلاعاتاین.می‌کنند

ترشگسرابحثوبخشیدهعمقپیگیری،رامزرعه‌ایبازدیدهاییاکلاس‌هادرشدهمطرحمباحثمی‌توانندرسانه‌ها:چهرهبهچهرهارتباطمکمل
.دهند
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نقش‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌هم‌افزایی‌بین‌کارکنان‌ترویج‌و‌کشاورزان
:تسهیل‌تبادل‌دانش‌و‌یادگیری‌جمعی

وعملیبیاتتجرتاهستندپیشروکشاورزانبرایقدرتمندبستری(ویدیوییپلتفرم‌هایواجتماعیشبکه‌هایویژهبه)رسانه‌ها:موفقتجربیاتاشتراک‌گذاری
.می‌کندتقویترا(Peer-to-Peer)همتابههمتایادگیریامراین.بگذارنداشتراکبهمروجانحتیوکشاورزانسایرباراخودبومینوآوری‌های

راارزشمندمنابعسایروبازارقیمت‌هایهوا،وآبپیش‌بینی‌هایفنی،دستورالعمل‌هایجدید،تحقیقاتلینک‌هایمی‌توانندمروجان:منابعوروزدانشبهدسترسی
.کنندتوزیعگستردهصورتبهوسرعتبه

طوفانبراییفضایعنوانبه(جایگزینبازارهاییافتنیاجدیدآفتیکبامقابلهمثلاً)مشترکمشکلاتحلبرایمی‌توانندتعاملیرسانه‌های:جمعیایده‌پردازی
.کنندعملجمعیفکری

:ترویجکارکناناثربخشیوبهره‌وریافزایش

کند،منتقلاحدوآنِدرکشاورزهزارانبهراخوددانشوبینار،برگزارییاکوتاهآموزشیکلیپیکتولیدبامی‌تواندمروجیک:تاثیردامنهگسترشودانشتکثیر
.استغیرممکنسنتیروش‌هایباکهچیزی

ارآن‌هاومی‌دهدکاهشپایهاطلاعاتارائهبرایرامروجانوقت‌گیرومکررسفرهایبهنیازرسانه‌هاازهوشمندانهاستفاده:زماندرصرفه‌جوییوهزینه‌هاکاهش
.می‌کندآزادپیچیده‌ترمسائلحلوتخصصی‌ترفعالیت‌هایبرای

عاملتآماریانظرسنجی‌هاآنلاین،نظراتطریقازسریع‌ترراجدیدفناوری‌هاییاتوصیه‌هابهکشاورزانواکنشمی‌توانندمروجان:سریعبازخوردبهدسترسی
(Engagement)نماینداصلاحراخودبرنامه‌هایوکنندرصد.
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نقش‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌هم‌افزایی‌بین‌کارکنان‌ترویج‌و‌کشاورزان
:توانمندسازی‌کشاورزان‌و‌افزایش‌مشارکت‌فعال

یاز‌خود‌بگردند،‌آن‌ها‌می‌توانند‌به‌طور‌مستقل‌به‌دنبال‌اطلاعات‌مورد‌ن.‌کشاورزان‌دیگر‌منفعل‌و‌تنها‌دریافت‌کننده‌پیام‌نیستند:دسترسی‌مستقیم‌به‌اطلاعات
.مقایسه‌کنند‌و‌تصمیمات‌آگاهانه‌تری‌بگیرند

ی‌جامعه‌به‌کشاورزان‌امکان‌می‌دهند‌تا‌مسائل،‌نیازها‌و‌دیدگاه‌های‌خود‌را‌مستقیماً‌با‌مروجان،‌مسئولان‌و‌حت(‌به‌ویژه‌دیجیتال)رسانه‌ها‌:‌تقویت‌صدای‌کشاورزان
.بزرگ‌تر‌مطرح‌کنند

تند‌که‌رسانه‌ها‌تسهیل‌گر‌تشکیل‌گروه‌های‌خودجوش‌کشاورزان‌حول‌محور‌محصولات‌خاص،‌علایق‌مشترک‌یا‌چالش‌های‌منطقه‌ای‌هس:‌تشکیل‌شبکه‌ها‌و‌انجمن‌ها
.خود‌بستری‌برای‌هم‌افزایی‌قوی‌تر‌است

:ایجاد‌هویت‌جمعی‌و‌اعتمادسازی

جامعه‌"یک‌فضای‌مجازی‌مشترک‌ایجاد‌می‌کنند‌که‌در‌آن‌هم‌مروجان‌و‌هم‌کشاورزان‌احساس‌تعلق‌به‌یک‌(‌به‌ویژه‌گروه‌های‌مجازی)رسانه‌ها‌:‌فضای‌مشترک
.کشاورزی‌را‌دارند"یادگیرنده

ن‌کشاورزان‌و‌نهاد‌ترویج‌متقابل‌بیتقویت‌اعتمادارتباطات‌مستمر‌و‌باز‌از‌طریق‌رسانه‌ها‌می‌تواند‌به‌افزایش‌شفافیت‌عملکرد‌ترویج‌و‌در‌نتیجه:‌شفافیت‌و‌پاسخگویی
.منجر‌شود

.ت‌نمایندرسانه‌ها‌می‌توانند‌کشاورزان‌موفق‌و‌مروجان‌پرتلاش‌را‌معرفی‌کنند،‌انگیزه‌بخشیده‌و‌حس‌رقابت‌سالم‌و‌یادگیری‌را‌تقوی:‌شناسایی‌و‌معرفی‌الگوها
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2۰2۵تا‌2۰۱۵نمونه‌های‌موفق‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌کشاورزی‌جهان‌بین‌سالهای‌

(:Mobile-Based Platforms)پلتفرم‌های‌دیجیتال‌تلفن‌همراه‌

:اپلیکیشن‌های‌تلفن‌همراه

ترکیبی‌از‌اعتبار،‌اطلاعات‌بازار،‌پیش‌بینی‌آب‌و‌هوا،‌مشاوره‌(:و‌شرکاSafaricomتوسط‌-کنیا‌)"DigiFarm:نمونه‌موفق
.میلیون‌ها‌کشاورز‌را‌پوشش‌می‌دهد.‌کشاورزی‌و‌دسترسی‌به‌نهاده‌ها

و‌هوش‌مصنوعی‌برای‌مدیریت‌IoTاستفاده‌از‌سنسورهای‌ارزان‌قیمت،‌(:‌جهانی-مایکروسافت‌)"FarmBeats"نمونه‌موفق
(.به‌خصوص‌آب‌و‌کود)مزرعه‌و‌بهینه‌سازی‌منابع‌

ی‌به‌اپلیکیشن‌مدیریت‌دام‌برای‌رکوردگیری،‌زمان‌بندی‌تلقیح،‌اطلاعات‌تغذیه‌و‌دسترس(:‌کنیا)"iCow":‌نمونه‌موفق
.دامپزشکان

.همچنان‌حیاتی‌در‌مناطق‌با‌اینترنت‌ضعیف(:‌SMS/USSD)مات‌پیامکی‌خد

از‌(‌بر‌اساس‌مکان،‌محصول،‌مرحله‌رشد)ارسال‌مشاوره‌کشاورزی‌شخصی‌سازی‌شده‌(:‌هند)"Krishi Tarang"نمونه‌موفق
.توسط‌دولت‌حمایت‌می‌شود.‌به‌میلیون‌ها‌کشاورزSMS/USSDطریق‌ 50



2۰2۵تا‌2۰۱۵نمونه‌های‌موفق‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌کشاورزی‌جهان‌بین‌سالهای‌

:دیجیتالوتعاملیرادیوی

.پخشحیندرشنوندگانباتعاملبرایاجتماعیرسانه‌هایوپیامکتلفن،خطوطازاستفاده:تعاملیرادیوییبرنامه‌های

Farmرادیوییبرنامه‌های:موفقنمونه Radio Internationalنظرسنجیومی‌دهندپاسخهوادرکشاورزانسوالاتبهکهآفریقاییکشورچندیندر
.می‌دهندانجام

.نیازموردزماندرتخصصیمحتوایبهدسترسی:پادکست‌هاواینترنتیرادیوی

:دیجیتالومشارکتیویدئوی

.همفقابلوجذابمحتوایانتشاربرایاینستاگرامفیسبوک،تیک‌تاک،یوتیوب،ازاستفاده:(اجتماعیشبکه‌های)کوتاهآموزشیویدئوهای

.(ارگانیکشتکحفاظتی،کشاورزیمثلاً)می‌دهندنشانسادهزبانبهراتکنیک‌هاکهکارشناسانیاپیشروکشاورزانیوتیوبکانال‌های*:موفقنمونه

Videoویدئواشتراکپلتفرم‌های Sharing Platforms):

Digitalموفقنمونه Greenتورهایپروژکطریقازومی‌شودساختهمحلیکشاورزان*برای*کشاورزانتوسطکهآموزشیکوتاهفیلم‌های:آفریقاوهند
.نوآوریپذیرشدرموثربسیار.می‌شوددادهنمایشتلفن‌همراهیاحملقابل

51



2۰2۵تا‌2۰۱۵نمونه‌های‌موفق‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌کشاورزی‌جهان‌بین‌سالهای‌

:اپلیکیشنووببرمبتنیمشاوره‌ایخدمات

:آنلاینمشاورهپلتفرم‌های

انامکوفنیمشاورهقیمت‌ها،بازار،اطلاعاتکهدیجیتالیشبکهیک:ITCهندe-Choupalموفقنمونه
.پایداروموفقبسیارالگویی.می‌کندفراهمکشاورزانبرایرامستقیمفروش

Helloموفقنمونه Tractor:بهسیدسترکهتراکتوربرای"اوبر"شبیهاپلیکیشنی:(آفریقاونیجریه
.می‌کندتسهیلراکشاورزیماشین‌آلات
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2۰2۵تا‌2۰۱۵نمونه‌های‌موفق‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌کشاورزی‌جهان‌بین‌سالهای‌

:آنلاینانجمن‌هایواجتماعیشبکه‌های

(خاصمحصولیکرویمثلاً)تخصصییامحلیگروه‌هایدرکارشناسانوکشاورزان:تلگرامفیسبوک،واتس‌اپ،گروه‌های
.می‌آیندهمگردهمتابههمتامشکلاتحلوپاسخوپرسشتجربه،تبادلبرای

.اثرگذارورایجبسیار.اعتمادشبکه‌هایایجادفوری،پشتیبانیاجتماعی،یادگیری:مزیت

.عمیق‌تربحث‌هایبرایآنلاینانجمن‌های:کشاورزیتخصصیپلتفرم‌های

:دیجیتالنقشه‌برداریو(GIS)جغرافیاییاطلاعاتیسامانه‌های

متسلاپایشبرایمیدانیداده‌هایوپهپادهاماهواره‌ای،تصاویرازاستفاده:مزرعهپایشونقشه‌برداریاپلیکیشن‌های
.بیماری‌هاوآفاتشناساییدقیق،آبیاریمدیریتمحصول،

تشخیصراغذاییموادکمبودیابیماریدیده،آسیببرگازگرفتنعکسباکهاپلیکیشنی:(جهانی)"Plantix:موفقنمونه
.می‌کندارائهحلراهومی‌دهد
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2۰2۵تا‌2۰۱۵نمونه‌های‌موفق‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌کشاورزی‌جهان‌بین‌سالهای‌

Serious)جدیبازی‌های Games)شبیه‌سازیو:

صمیم‌گیریتومزرعهمالیمدیریتاقلیم،تغییرریسک،مدیریتمفاهیمآموزشبرای**:شبیه‌سازبازی‌هایواپلیکیشن‌ها
.تعاملیوامنمحیطیدر

وآمددربررا(سرمایه‌گذاریکاشت،تاریخمحصول،انتخابمثل)کشاورزمختلفانتخاب‌هایاثراتکهبازی‌هایی:نمونه
.می‌دهندنشانپایداری
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ورتبه‌صکهکشاورزیترویجیرسانه‌هایبه‌کارگیریدرپیشروکشورهایازموفقهاینمونه
:کرده‌انداستفادهکشاورزانآموزشبرایرسانه‌هاوفناوری‌هاازگستردهوخلاقانه

ترکیب‌فناوری‌اطلاعات‌و‌آموزش‌روستایی–هند‌
.هدیک‌سازمان‌غیردولتی‌که‌با‌استفاده‌از‌ویدیوهای‌محلی،‌دانش‌بومی‌و‌فناوری‌دیجیتال،‌کشاورزان‌را‌آموزش‌می‌د:‌Digital Green:‌مهبرنا��

چگونه‌کار‌می‌کند؟
.ویدیوهایی‌با‌مشارکت‌خود‌کشاورزان‌تولید‌می‌شود•
.در‌روستاها‌نمایش‌داده‌می‌شود(‌مانند‌تبلت‌یا‌پروژکتور‌دستی)با‌دستگاه‌های‌ساده‌•
.هستند...‌آموزش‌ها‌درباره‌آبیاری،‌کشت،‌دامپروری،‌سلامت‌خاک‌و•

:‌‌نتیجه
.میلیون‌کشاورز‌آموزش‌دیده‌اند،‌مشارکت‌و‌پذیرش‌فناوری‌ها‌افزایش‌یافته‌است1.۵بیش‌از‌
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رده‌از‌در‌به‌کارگیری‌رسانه‌های‌ترویجی‌کشاورزی‌که‌به‌صورت‌خلاقانه‌و‌گستموفق‌از‌کشورهای‌پیشروهاینمونه
:فناوری‌ها‌و‌رسانه‌ها‌برای‌آموزش‌کشاورزان‌استفاده‌کرده‌اند

ترویج‌دانش‌محور‌با‌رسانه‌های‌چندوجهی–هلند‌
شبکه‌های‌تخصصی Wageningen University & Research:‌برنامه��

.دانشگاه‌واگنینگن‌با‌همکاری‌دولت‌و‌رسانه‌ها،‌اطلاعات‌فنی‌و‌تحقیقات‌را‌مستقیماً‌به‌کشاورزان‌منتقل‌می‌کند

:رسانه‌های‌مورد‌استفاده
وب‌سایت‌های‌تخصصی،‌اپلیکیشن‌های‌مشاوره‌ای•
کانال‌های‌یوتیوب‌و‌پلتفرم‌های‌آموزش‌آنلاین•
رادیوها‌و‌مجلات‌کشاورزی‌دیجیتال•

:نتیجه
.استفاده‌می‌کنند(Precision Farming)کشاورزان‌در‌هلند‌از‌پیشرفته‌ترین‌روش‌های‌کشاورزی‌دقیق

تلویزیون‌و‌پلتفرم‌های‌دیجیتال‌برای‌ترویج‌هوشمند–چین‌
کانال‌کشاورزی‌تلویزیون‌ملی CCTV-7:‌برنامه��

.پخش‌می‌کند...‌یک‌کانال‌تلویزیونی‌تخصصی‌که‌روزانه‌برنامه‌هایی‌درباره‌کاشت،‌دامپروری،‌بازار‌محصولات،‌تکنولوژی‌های‌نوین‌و
:‌پشتیبانی

.این‌برنامه‌ها‌با‌اپلیکیشن‌های‌موبایل‌و‌شبکه‌های‌اجتماعی‌همراه‌هستند
:‌‌نتیجه

.میلیون‌ها‌کشاورز‌روستایی‌با‌مفاهیم‌روز‌کشاورزی‌آشنا‌شده‌اند؛‌بهره‌وری‌و‌تولید‌به‌شدت‌افزایش‌یافته 56



ترده‌از‌در‌به‌کارگیری‌رسانه‌های‌ترویجی‌کشاورزی‌که‌به‌صورت‌خلاقانه‌و‌گسموفق‌از‌کشورهای‌پیشروهاینمونه
:فناوری‌ها‌و‌رسانه‌ها‌برای‌آموزش‌کشاورزان‌استفاده‌کرده‌اند

استفاده‌از‌موبایل‌و‌رادیوهای‌محلی–کنیا‌
اصلاح‌مزرعه Shamba Shape Up:‌برنامه��

(.به‌سبک‌واقع‌نمای‌تلویزیونی)یک‌برنامه‌تلویزیونی‌به‌زبان‌های‌محلی‌که‌به‌کشاورزان‌آموزش‌عملی‌می‌دهد‌
:ساختار

.تیمی‌به‌مزارع‌واقعی‌می‌رود،‌مشکلات‌را‌بررسی‌و‌راه‌حل‌عملی‌پیشنهاد‌می‌کند
:‌پشتیبانی

SMS رایگان‌برای‌دریافت‌اطلاعات‌بیشتر،‌سایت‌و‌یوتیوب
:نتیجه

میلیون‌ها‌بیننده‌در‌شرق‌آفریقا؛‌افزایش‌علاقه‌جوانان‌به‌کشاورزی

(Cooperative Extension System)شبکه‌ترویج‌تعاونی–ایالات‌متحده‌
Land Grant Universities Extension Services:‌نامهبر��

.به‌طور‌سیستماتیک‌خدمات‌آموزشی‌رایگان‌به‌کشاورزان‌ارائه‌می‌دهند(‌ Texas A&M،UC Davis)‌دانشگاه‌های‌ایالتی‌مانند
:رسانه‌های‌مورد‌استفاده

پلتفرم‌های‌آنلاین،‌وبینار،‌ایمیل‌های‌هفتگی
پادکست‌و‌ویدیوهای‌تخصصی

اپلیکیشن‌هایی‌برای‌مدیریت‌زمین‌و‌سلامت‌گیاه
:‌‌نتیجه

نقش‌کلیدی‌در‌توسعه‌کشاورزی‌صنعتی‌آمریکا–دسترسی‌همیشگی‌و‌به‌روز‌به‌مشاوره‌علمی‌ 57



2۰2۵–2۰۱۵نوین‌در‌جهانکشاورزیرسانه‌های‌ترویجی
ویننروش‌هایورسانه‌هامهم‌ترین.استیافتهگسترششدتبهکشاورزیترویجبرایدیجیتالفناوری‌هایورسانه‌هاازبهره‌گیریاخیر،دههدر

:ازعبارت‌اند

کی.شده‌اندکشاورزانبینآموزشیویدیوهایوتجربیاتسریعتبادلمکانتلگرام،وواتس‌اپبه‌ویژه:اجتماعیشبکه‌هایوپیام‌رسان‌ها
آناناز٪۸9.3۸ومی‌کننداستفادهکشاورزیاطلاعاتدریافتبرایاجتماعیشبکه‌هایازکشاورزاناز٪۵۷.۶۵کهدادنشانغنادرمطالعه
.استکردهکمکآفات‌شانکنترلومحصولعملکردبهبودبهاطلاعاتاینمعتقدند

مانندبازاروکشاورزیمشاورهتخصصیاپ‌های:همراهتلفنبستربرخدماتوموبایلاپلیکیشن‌هایPlantix،iCowوWeFarm

آنلاینبه‌صورتراکودوبذورفهرستمی‌دهدامکانکشاورزانبهاوگاندادرEzyAgricاپلیکیشننمونه،برای.می‌شوندمتداول‌ترروزبه‌روز
.نمایندتهیهمناسبقیمتبهرانیازموردنهاده‌هایمی‌توانندواسطه‌هابهنیازبدونترتیببدینکنند؛خریدومشاهده

یافته‌اندیتاهماینترنتیتلویزیونیشبکه‌هایو(محلیآموزشیکلیپ‌هایمانند)ترویجیویدیوییمحتوایتولید:دیجیتالویدئوییرسانه‌های.
درآموزشیونیتلویزیبرنامه‌های.می‌کندپخشراگوناگونترویجیبرنامه‌هایاستانیوملیکانالچندینبا«برکت»اینترنتیشبکهایران،در

Shamba»مثلآفریقا Shape Up»می‌دهندنمایشسادهزبانبهراکشاورزیتکنیک‌هاینیز.

درمهمینقشایراندر«کشاورزیفنونودانشترویجتالار»مثلمجازیسامانه‌هایوپورتال‌ها:دیجیتالدانشتالارهایوکتابخانه‌ها
دمی‌دهاجازهکشاورزانبهتخصصیمجازیگروه‌هایوفروم‌هاهمچنین.دارندآموزشینرم‌افزارهایوفیلم‌هانشریات،کتب،بهآزاددسترسی

.بگذارنددیگراناختیاردروسازندمستندراخوددانش

دورراهازآموزش:نوآورانهوترکیبیروش‌هایMOOC،،حتیو(مشاوره‌ایچت‌بات‌های)مصنوعیهوشآنلاین،پادکست‌هایورادیووبینار
.کنندتقویترادانشمنابعوکشاورزانبینارتباطاتتامی‌شوندترویجکارزارواردمروربهافزودهواقعیت 58



بیشتر‌بین‌چالش‌ها‌و‌ملاحظات‌مهم‌در‌استفاده‌از‌رسانه‌های‌ترویجی‌برای‌هم‌افزایی
دست‌اندرکاران

بیندریتالدیجمهارت‌هایوپرسرعتاینترنتارتباطی،فناوری‌هایبهنابرابردسترسی:دیجیتالیشکاف
.کشاورزان

ومعتبرابعمنبهنیاز.آنلاینفضایدرگمراه‌کنندهیانادرستاطلاعاتانتشارخطر:اطلاعاتاعتبارسنجی
.مروجاننظارت

.توامحکردنفیلتروسازماندهیبهنیاز.باشدگیج‌کنندهمی‌توانداطلاعاتزیادحجم:اطلاعاتیبار
رسانه‌هاازایمنوموثراستفادهبرایآموزشبهنیازکشاورزانهمومروجانهم:نیازموردمهارت‌های

.دارند
وجذابط،مرتبمحتوایمستمرتولیدبرایانسانینیرویومنابعاختصاصبهنیاز:به‌روزرسانیوتداوم
.تعاملاتمدیریتوبه‌روز

شوند،هاستفادمشارکتیوچهره‌به‌چهرهروش‌هایمکملعنوانبهبایدرسانه‌ها:سنتیروش‌هایباترکیب
.استحیاتیهمچنانعمیقانسانیارتباط.آن‌هاکاملجایگزیننه
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ی‌بکارگیری‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌بخش‌کشاورزی‌جهت‌هم‌افزایی‌بهتر‌وچالش‌های‌کلیدی‌و‌راهکارها
مؤثرتر

چالش راهکار‌بهبود‌هم‌افزایی

(سواد،‌دسترسی)شکاف‌دیجیتالی‌
جلسات‌/ترکیب‌رسانه‌های‌دیجیتال‌با‌رادیو

حضوری

انبوه‌سازی‌اطلاعات
بر‌اساس‌)طراحی‌محتوای‌شخصی‌سازی‌شده‌

(موقعیت/محصول

اعتماد‌به‌رسانه‌های‌جدید ابرای‌ترویج‌پلتفرم‌ه"رهبران‌محلی"استفاده‌از‌
یکپارچه‌نبودن‌داده‌ها نایجاد‌پلتفرم‌های‌ملی‌با‌مشارکت‌همه‌ذینفعا
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:راهبردهای‌کلیدی‌برای‌اثربخشی

تلفیق‌پیام‌گیران‌رادیویی،‌پوسترهای‌تصویری‌و‌پیامک:چندرسانه‌ای‌بودن•

مگام‌به‌گا"تسلط‌عملیاتی"تا‌"آگاهی‌سازی"طراحی‌محتوا‌از‌:زنجیره‌یادگیری•

استفاده‌از‌نمادها،‌ضرب‌المثل‌ها‌و‌گویش‌های‌محلی:سازگاری‌بافتی•

سیستم‌نظرسنجی‌فوری‌پس‌از‌هر‌برنامه‌آموزشی:مکانیزم‌بازخورد•

هبه‌روزرسانی‌هفتگی‌بر‌اساس‌پرسش‌های‌رایج‌مزرع:پویایی‌محتوا•
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:کلید‌موفقیت‌رسانه‌های‌جدید

.دسترسی‌گسترده‌حتی‌در‌مناطق‌روستایی:‌تمرکز‌بر‌تلفن‌همراه•

.متناسب‌با‌نیازها،‌زبان‌و‌زمینه‌محلی:‌محتوای‌مرتبط‌و‌بومی‌سازی‌شده•

.درگیر‌کردن‌کشاورزان‌در‌فرآیند‌توسعه:‌محور-طراحی‌کاربر•

.امکان‌پرسش،‌پاسخ‌و‌بازخورد:‌تعاملی‌بودن•

رم‌های‌استفاده‌از‌رادیو‌یا‌گروه‌های‌حضوری‌برای‌معرفی‌و‌حمایت‌از‌پلتف:‌ترکیب‌با‌رسانه‌های‌سنتی•
.دیجیتال

.ترکیب‌خدمات‌رایگان‌و‌پولی،‌حمایت‌دولت‌یا‌بخش‌خصوصی:‌مدل‌های‌پایدار•

.دسترسی‌به‌اینترنت،‌سواد‌دیجیتال،‌هزینه‌داده،‌جنسیت‌و‌سن:‌توجه‌به‌شکاف‌دیجیتالی•
62



میان‌کشاورزان،‌مروجان،‌اطلاع‌رسانی،‌آموزش،‌و‌هم‌افزاییچگونه‌می‌توان‌از‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌ایران‌برای
؟محققان‌و‌سیاست‌گذاران‌استفاده‌کرد

:پاسخ
.استفاده‌شودترکیبی‌از‌رسانه‌های‌سنتی‌و‌دیجیتالدر‌ایران،‌به‌دلیل‌تنوع‌سطح‌سواد‌کشاورزان،‌باید:ترکیب‌رسانه‌های‌سنتی‌و‌نوین.۱
.باشندبستر‌ارتباطی‌میان‌فعالان‌زنجیره‌کشاورزیرسانه‌ها‌می‌تواننددر‌ایران،‌:‌شبکه‌سازی‌میان‌ذی‌نفعان.2

:تولید‌محتوای‌بومی‌سازی‌شده‌و‌هدفمند.۳
به‌زبان‌محلی‌یا‌ساده‌باشد

(مثلاً‌مدیریت‌آفات،‌کم‌آبی،‌بازاریابی‌محصول)نیاز‌محور‌و‌مسأله‌محور‌باشد‌
کوتاه،‌تصویری‌و‌کاربردی‌باشد

.استفاده‌از‌کشاورزان‌موفق‌به‌عنوان‌چهره‌های‌الگو‌در‌محتوای‌ویدیویی‌بسیار‌مؤثر‌است

نقش‌رسانه‌ای ذی‌نفع

دریافت‌آموزش،‌اعلام‌نیازها کشاورزان

انتقال‌نتایج‌تحقیقات‌به‌زبان‌ساده محققان

تولید‌محتوای‌بومی‌شده،‌ارتباط‌با‌کشاورزان مروجان

سیاست‌گذاری‌شفاف،‌دریافت‌بازخورد دولت

معرفی‌خدمات‌و‌محصولات‌نوآورانه شرکت‌های‌خصوصی
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میان‌اطلاع‌رسانی،‌آموزش،‌و‌هم‌افزاییچگونه‌می‌توان‌از‌رسانه‌های‌ترویجی‌در‌ایران‌برای
؟کشاورزان،‌مروجان،‌محققان‌و‌سیاست‌گذاران‌استفاده‌کرد

نقش‌دولت‌و‌بخش‌خصوصی.‌۴
"سازمان‌تات"می‌تواند‌با‌اولویت‌دادن‌به‌مقوله‌رسانه‌های‌ترویجی‌برای‌ارتباط‌موثرتر‌نسبت‌به‌تقویت‌:‌وزارت‌جهاد‌کشاورزی

.؛‌تولید‌محتوای‌استاندارد‌و‌مورد‌تأیید‌را‌گسترش‌دهد"مراکزخدمات‌جهادکشاورزی"و‌
.می‌توانند‌تولیدکنندگان‌محتوای‌آموزشی‌باشند:‌صداوسیما‌و‌رسانه‌های‌خصوصی

.و‌داشبوردهای‌هوشمند‌بسازند،(SMS)هم‌می‌توانند‌اپلیکیشن‌ها،‌سیستم‌های‌هشداردهی‌:‌استارتاپ‌های‌کشاورزی

ارزیابی‌و‌بازخوردگیری‌مستمر.‌۵
:استفاده‌از‌رسانه‌ها‌باید‌با‌سنجش‌اثرگذاری‌همراه‌باشد

آیا‌دانش‌کشاورز‌تغییر‌کرده؟
آیا‌رفتار‌عملی‌او‌تغییر‌یافته؟

آیا‌محصول‌یا‌درآمدش‌بهبود‌داشته؟
.استفاده‌از‌نظرسنجی‌آنلاین،‌گروه‌های‌مشورتی،‌یا‌بررسی‌میدانی‌برای‌بازخوردگیری‌ضروری‌است��
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:کلید‌موفقیت‌رسانه‌های‌جدید

.دسترسی‌گسترده‌حتی‌در‌مناطق‌روستایی:‌تمرکز‌بر‌تلفن‌همراه

.متناسب‌با‌نیازها،‌زبان‌و‌زمینه‌محلی:‌محتوای‌مرتبط‌و‌بومی‌سازی‌شده

.درگیر‌کردن‌کشاورزان‌در‌فرآیند‌توسعه:‌محور-طراحی‌کاربر

.امکان‌پرسش،‌پاسخ‌و‌بازخورد:‌تعاملی‌بودن

.استفاده‌از‌رادیو‌یا‌گروه‌های‌حضوری‌برای‌معرفی‌و‌حمایت‌از‌پلتفرم‌های‌دیجیتال:‌ترکیب‌با‌رسانه‌های‌سنتی

.ترکیب‌خدمات‌رایگان‌و‌پولی،‌حمایت‌دولت‌یا‌بخش‌خصوصی:‌مدل‌های‌پایدار

.دسترسی‌به‌اینترنت،‌سواد‌دیجیتال،‌هزینه‌داده،‌جنسیت‌و‌سن:‌توجه‌به‌شکاف‌دیجیتالی
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نتیجه‌گیری‌و‌پیشنهادها

،محتوانوعچونشاخصهایرسانهمهندسیدرقطعا.کردفکرایرسانهطرفیتهایتمامازاستفادهبهبایدهارسانهازگیریبهرهدرکلیطوربه
.استتاثیرگذاررسانهازنوعاستفادهدرمواردسایروفرهنگوآداب،سوادمخاطب،

:کهمی‌سازنداجتماعیتعاملزندهبسترهایآن‌هاهستند؛دانشانتقالابزارازفراترامروزترویجیرسانه‌های
می‌کنند،تبدیل(محقق-کشاورزکشاورز،-کشاورز)افقیشبکه‌هایبهرا(پایینبهبالا)عمودیارتباطات.1
می‌کنند،تلفیقرا(تجربی)ضمنیدانشو(علمی)صریحدانش.2
.می‌نمایندایجادنهادیهم‌افزاییهماهنگی،هزینه‌هایکاهشبا.3

(نهاده‌هابازار،اعتبار،)غیراطلاعاتیخدماتباادغامومحلی،محتوایازپشتیبانینهایی،کاربرانبامشارکتیطراحی:گرویدررسانه‌هااینموفقیت
.است

بترکیکهمی‌دهندنشانجهانیموفقنمونه‌های.استزدهرقمراداده‌پایهوتلفن‌محورتعاملی،رسانه‌هایعصر(2۰2۵-2۰1۵)دیجیتالانقلاب
تاثیرگذاریوگستردهپذیرشکلید،(اعتباروبازارمانند)ارزش‌افزودهخدماتباادغامودوطرفهتعاملبومی،ومرتبطمحتوای،(موبایل)آساندسترسی

.استنوینرسانه‌هایاین

ازیتوانمندسوتولیدجهشزمینه‌سازمی‌تواندجدید،ارتباطیفرصت‌هایایجادباهمراهسنتی،ودیجیتالترویجیرسانه‌هایدرسرمایه‌گذاری
کشاورزمیلیون۵۰۰حدودبهرسیدنمسیرکشاورزیخدماتکردندیجیتالیزه»می‌کند،تأکیدنیزGFRASگزارشکههمان‌طور.باشدکشاورزان

وآموزشدامنهوکردهخارجانزواازراکشاورزیبخشمی‌تواندنوینترویجیرسانه‌هایگسترشدیگر،بیانبه؛«می‌کندهموارراکوچک‌مقیاس
.دهدافزایشبه‌شدتراآنارتباطات
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کارکنانینبواقعیهم‌افزاییایجادبرایابزاریتحول‌آفرینبهدیجیتال،عصردربه‌ویژهترویجی،رسانه‌های•
تقویتودانشاشتراک‌گذاریتعامل،دوسویه،ارتباطاتتسهیلباآن‌ها.شده‌اندتبدیلکشاورزانوترویج

هم‌افزایینای.می‌سازندکشاورزانتجربیوبومیدانشوترویجرسمیدانشبینمستحکمپلیمشارکت،
ان،کشاورزتوسطآگاهانه‌ترتصمیم‌گیری‌هاینوآوری‌ها،سریع‌ترپذیرشموثرتر،آموزش‌هایبهمنجر

.می‌شودکشاورزیپایدارتوسعهنهایتدروترویجبهره‌وریافزایش

غلبه،(ودنبچندرسانه‌ای)رسانه‌ایتنوعبهتوجهاستراتژیک،برنامه‌ریزیمستلزممسیرایندرموفقیت•
.تاسترویجیروش‌هایدیگربارسانه‌هاهوشمندانهتلفیقومستمرآموزشدیجیتالی،چالش‌هایبر

وهمکاریتتقویبرایعظیمپتانسیلاینازاثربخشوخلاقانهبهره‌گیریگرودرکشاورزیترویجآینده
.استکشاورزیبخشدرجمعیخرد

آموزشردبزرگیتحولمی‌تواند،مصنوعیهوشقابلیت‌هایباارتباطیترویجیرسانه‌هایترکیب•
بلکه‌کند،میمنتقلدقیق‌تروسریع‌تررادانشتنهانهترکیباین.آوردبه‌وجودکشاورزانتوانمندسازیو

.می‌سازدفراهمراکشاورزیبهره‌وریافزایشوپیام‌هاشخصی‌سازیهوشمند،تعاملامکان
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تسریع،ارتباطیپوششگسترشبرعلاوهکشاورزیترویجدرنوینوسنتیرسانه‌هایازمتنوعیترکیبکلی،به‌طور
ومروجانمیاندوطرفهتعاملبهبودرسانه‌هااین.استمؤثربهره‌بردارانمشارکتافزایشوفناوریودانشانتقال

جلوهرجذاب‌توعملیشکلیبهرایادگیریومی‌شوندنوآوریوتخصصیشبکه‌هایتوسعهموجبکرده،فراهمراکشاورزان
«عملیآموزش‌هایباهمراهدیجیتالوسنتیرسانه‌هایتلفیق»می‌دهد،نشانرسمیگزارش‌هایکهآن‌گونه.می‌دهند
جازیمآموزشسامانه‌هایجملهازداخلی،موفقنمونه‌های.کندایفاکشاورزیبخشپایدارتوسعهدرکلیدینقشتوانسته
اعتمادؤثرتر،متعاملمی‌تواندرسانه‌هاازهوشمندانهاستفادهکهاستنکتهاینگواهتخصصی،پیام‌رسانشبکه‌هایوترویجی
.دهدارتقاچشمگیریبه‌طرزراکشاورزیجوامعدرجمعیهمکاریومتقابل

قشنکهشودانجامبودجهونظرموردموضوعمنطقه،امکانات،کشاورزانسواداساسبربایدمناسبرسانهانتخاب
انهرسنوعانتخاببرایارزیابیوشناختدرتواندمیپهنهکارسناسانویژهبهواندرکاراندستومروجان،کارشناسان

.باشدمهمآموزشیترویجی

:آیندهضرورت‌های
روستاییدیجیتالزیرساخت‌هایتوسعه•
بلندمدتاثرگذاریپایشسامانه‌هایایجاد•
یمحلنیازهایبرمبتنیتعاملیمحتوایتولید•
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باسپاس از حسن توجه شما



معاونت علمی و فناوری
شبکه دانش کشاورزی 

سلسله برنامه های ویدیو کنفرانس انتقال دانش به  روز در گستره ملی بخش کشاورزی 

:عنوان
اورزیرسانه های ارتباطی ترویجی فرصتی برای هم افزایی در بخش کش

:سخنران
دکتر امیر ثقلینی

(دانش آموخته دکترای تخصصی ترویج و آموزش کشاورزی پایدار ومنابع طبیعی)
انمحقق بخش اقتصادی اجتماعی و ترویجی مرکز تحقیقات و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی استان لرست
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