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 جایگاه ترویج در بخش کشاورزی

 اطلاعات

 ویاس پژيَشی

 علًم سراعی 

 باغیعلًم 

 ، طیًري شیلاتیعلًم دامی

 علًم مىابع طبیعی

 مزتبط با آب ي خاکعلًم 
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 بارگذاری در شبکٍ داوش

 َای اوفزادی، گزيَی ي اوبًَی رساوٍ

 مخاطبیه مشخص بزای َز فعالیت

َا
اس

وی
 

 مبادی تولیذ دانص
بخطهای تحقیقاتی  
 اجرایی و دانطگاهی



 درصد تعداد بهره بردارن کشاورزی به تفکیک جنسیت

 %88 4024477 مرد

 %12 546090 زن

 100 4570567 جمع

 بهره بردارن کشاورزی به تفکیک جنسیت

 

 1400سامانه جامع پهنه بندی و مدیریت داده های کشاورزی، : منبع



 هشاغل تَلیذ کشاٍرزی

 کشاٍرزیٍاحذّای بْرُ برداری 

 بِ تفکیک  زهیٌِ فعالیت 

 درصذ تعذاد

 %45 3566922 زراعی

 %22 1754485 باغ ٍ قلوستاى

 %1 43184 گلخاًِ

 %6 501802 دام سٌگیي

 %11 907752 دام سبک

 %11 909887 طیَر سٌتی

 %0.5 20197 طیَر صٌعتی

 %1 118082 زًبَر عسل

 %0.5 10262 ابریشنکرم 

 %1 21639 پرٍرش هاّی

 %1 45965 صٌایع کشاٍرزی

 100 7900177 جوع

 هشاغل بْرُ برداراى کشاٍرزی

 1400سامانه جامع پهنه بندی و مدیریت داده های کشاورزی، : منبع



 رٍش ترٍیجی

 سایت ّای جاهع الگَیی تَلیذ

 کاًًَْای یادگیری

 طرح تحقیقی  ترٍیجی

 ّفتِ اًتقال یافتِ ّا

 رٍز هسرعِ

 ...(داهذاری ٍ  –باغ  –هسرعِ )ٍاحذ ًوایشی 

 (بازدیذ ٍ دٍرُ ٍکارگاُ)ترٍیجی آهَزشْای 

 آهَزشْای اًفرادی ترٍیجی

 ًوایشگاُ ترٍیجی/جشٌَارُ ترٍیجی



 (92-93سال )گنذم
 کیلوگرم در هکتار 9407تفاوت 

 برابر 2/71

 کشًر میاوگیه ي بزتز تًلیذکىىذگان بیه فاحش تفايت•

 (تزيیجی فىًن ي تکىیک َا تمام با %20 حذيد) تزيیج تًسط مخاطبیه تمامی وامطلًب پًشش•

ٍ َای واکافی اوتقال• ٍ َای بٍ تحقیقاتی یافت  تًلیذی عزص

ٌ گیزی ضزيرت•  عزصٍ بٍ تخصصی ي فىی داوش اوتقال در غیزديلتی ي ديلتی بخش تًان تمامی اس بُز

 



 عرصه های  تولیدی   پهنو بندی
 مدیریت دانش  استقرار نظام 

 مشارکت و تعامل
 بخش های اجرایی

مولفو های نظام نویه 
  ترویج

 مشارکت و تعامل با 
 تحقیقات

ساماندهی  و 
 پشتیبانی 

 مراکز  دهستان

بهره گیری از  
بخش غیر 

 دولتی











اگشصًجیشُّابِدسستیکٌتشلضًَذ،ضاّذکاّصحاضیِّا،
کاّصًَساًاتقیوتی،افضایصکیفیتٍکاّصضایعاتخَاّین

.بَد

دسعَاهلعادلاًِبشیسْن:هقاٍهتیاقتصادّایسیاستاصیکی
بابَیژُاسصش،ایجاددسآًْاًقصباهتٌاسبهصشفتاتَلیذصًجیشُ
هْاست،آهَصش،استقایطشیقاصاًساًیسشهایِسْنافضایص
.استتجشبٍِکاسآفشیٌیخلاقیت،



تَسط1985سالدسکِاستاصطلاحیاسصشصًجیشُ
بِاصطلاحایي.ضذهطشحکاسٍکسبحَصُدسپَستش
ِایاًجامهعٌای ضاهلصًجیشگًَِعولیاتاصهجوَع

کِاستکاسٍکسبدسحوایتیعولیاتٍاصلیعولیات
خذهاتٍهحصَلاتدسافضٍدُاسصشایجادهَجب

هحصَلبشایًْاییاسصشافضایصبًِْایتدسٍهیضًَذ
.هیاًجاهٌذٍخذهات





سقابتیهضیتافضایصّذفباکطاٍسصی،اسصشصًجیشُ
تَلیذکِتَلیذیصًجیشُیکدسّوکاسیطشیقاص

خذهاتّایضشکتباصاسیاباى،ّا،پشداصًذُکٌٌذگاى،
کٌٌذُ،حوایتّایگشٍٍُفشٍضاىخشدُغزایی،هَاد

دّذهیپیًَذساکٌٌذگاىتاهیيٍتحقیقاتیّایگشٍُ
.استضذُطشاحی



 زنجیره ارزش در بخش کشاورزی



هصشفکٌٌذُ←خشدُفشٍش←صادسکٌٌذٍٍُاسدکٌٌذُ←فشآٍسیکٌٌذُ←تجاس←کطاٍسص←تاهیيکٌٌذًُْادُ

اسصشًسخِسادُاصیکصًجیشُیک



The agricultural value chain 









سّیافتتشٍیجکطاٍسصیهبتٌیبش
صًجیشُاسصشهحصَلاتکطاٍسصی

(هحصَلهحَس)

سّیافتتشٍیجکطاٍسصیهبتٌیبش
کطاٍسصیاسصشهحصَلاتصًجیشُ

(باصاسهحَس)



هحصَلاتاسصشصًجیشُدسکطاٍسصیتشٍیجگشیهذاخلِاصّذف
ٍگیشًذقشاسبْتشیهَقعیتدسبتَاًٌذتَلیذکٌٌذگاىکِاستایيکطاٍسصی

بْتشیکیفیتباهحصَلاتّوچٌیيٍدٌّذافضایصساخَدٍسیبْشٍُتَلیذ
بیطتشیدسآهذًتیجِدسٍضَداًجامبْتشهحصَلاتباصاسیابیٍضَدتَلیذ
کِاستآىدیگشاّذافحال،عیيدس.ضَدصًجیشُّایحلقِاصیکّشعایذ
بْبَدهحصَلتجاستٍباصاسیابیٍضَدتَلیذفشایٌذدساضتغالایجادباعث
یابذ

هذاخلِگشیتشٍیجکطاٍسصیّذفاص
اسصشهحصَلاتکطاٍسصیصًجیشُدس

هحصَلاتکطاٍسصی،یکیاصساّکاسّایبْبَدکیفیتٍافضایصتَلیذٍعشضِ
بشایکلیِهَسدًیاصهستوشآهَصشّاییکپاسچِیًیاصسٌجیآهَصضیٍاسائِ

.هحصَلاتهیباضذدسصًجیشُاسصشعَاهلٍریًفعاى













Value Chain involves the whole series of operations, from production of inputs to 

cultivation, postprocessing, distribution and marketing, until the product reaches 

the consumer. Value is added at each stage, and the different stages are 

undertaken by different operators - including the farmer. A value chain is made 

up of a series of actors (or stakeholders) from input suppliers, producers and 

processors, to exporters and buyers engaged in the activities required to bring a 

product from its conception to its end use. Value chain approach focuses on the 

interaction of actors along each step of the chain whereby knowledge and 

relationships are developed to gain access to markets and suppliers . Using this 

approach, agricultural extension advisory services go beyond the farm and the 

farm family. It looks into common business relationships and interactions between 

and among farm enterprises and agribusinesses along the pathway from planning 

for production to the consumption of the final product. 
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According to ADB (2005), Value chains are organized linkages 

among groups of producers, traders, processors, and service 

providers (including extension) who join together in order to 

improve productivity and the value added of their activities where 

by limitations of each single actor in the chain are overcome by 

establishing synergies and governance rules. The basic 

characteristic of a value chain is market focused collaboration in 

which different enterprises work together to produce, package, 

process, and market products and services in an effective and 

efficient manner. Value chains allow farmers and businessesmen to 

work together so as to respond to market demands by linking 

production, processing, and marketing activities. 





Agricultural Extension Approaches in Tanzania 



Extension services are crucial in enabling producer’s access 

information for marketing and the other supporting services 

essential for agricultural development in order to realise the 

increased production and productivity, reduce poverty and 

hence overall development  

Extension services facilitates the access of farmers, their 

organisations and other market actors to knowledge, 

information and technologies; facilitate their interaction 

with partners in research, education, agribusiness, and other 

relevant institutions; and assist them to develop their own 

technical, organisational and management skills and 

practices. 



*Conventional transfer of technology 

*Training and Visit approach 

*Participatory extension approaches 

*The Farming Systems Research and 

Extension (FSR/E) 

*Farmer Participatory Research (FPR) 

*Participatory Extension 

Approaches/Farmer first 

*Farmer Field Schools (FFS) 

*The Value Chain Approach 



The Value Chain Approach and Agricultural Extension Delivery 



Supply push        Demad driven agricultural extension 

Production oriented          Market driven  approach 

 رویکرد ترویج در زنجیره ارزش
 از عرضه محوری به تقاضا محوری

 از تولید محوری به رهیافت بازار مداری



Extesnion Advisory Services (EAS) are crucial for linking not 

only research to farmers, but all other actors in value chain 

(involved in delivery of credit, inputs, training, and engaged 

in policy development) who are also equally critical for 

agricultural innovation. 





 کطاٍسصیآهَصشتشٍیجسّیافتپیطٌْای



سّیافتتشٍیجکطاٍسصیهبتٌیبش
کطاٍسصیهحصَلاتاسصشافضٍدُصًجیشُ

 –تشٍیجکطاٍسصیباصاسهحَسٍهحصَلهحَس)
(آهَصشصًجیشُای



تَلید هحصَلات با ارسش افشٍدُ در کطاٍرسی تٌْا با تَلید در هشرػِ بِ پایاى ًوی رسد ٍ بایستی بزای افشایص درآهد ٍ بْزُ 
ٍاحدّای تَلیدی کلیِ فزایٌدّای قبل اس تَلید، حیي تَلید ٍ پس اس تَلید در ًظز گزفتِ ضدُ ٍ داًص ٍ فٌاٍری هزتبط با کلیِ 

 :هزاحل هْیا ٍ هٌتقل ضَد لذا
 :ّوکاری هطتزک کطاٍرساى ٍ تجار ٍ ػَاهل فی هابیي آًْا بزای پاسخ بِ تقاضای باسار ضزٍری است پس

 .تزٍیج باسار هحَر ٍ تقاضاهحَر بجای تزٍیج تَلید هحَر ٍ ػزضِ هحَر هَرد ًیاس است

 فزضیِ یا فلسفِ ٍجَدی

 رٍش اجزا

 ػاهلیي اجزایی

 ًظارت ٍ ارسضیابی

 ّدف

تاهیي ًْادُ ٍ اػتبارات، تَلید، اًبارداری ٍ )ضبکِ ػاهلیي تَلید تا هصزف هحصَلات کطاٍرسی  گزٍّْای ّدف
 (ًگْداری، فزاٍری ٍ بستِ بٌدی،باساریابی ٍ فزٍش، صادرات ٍ باسرگاًی ٍ خدهات کطاٍرسی

ًقص ٍ رٍابط فی هابیي آًْا ٍ ًیاسسٌجی ضٌاسایی ػاهلیي ٍ کٌص گزاى ٍ تؼییي تحلیل سًجیزُ ارسش، 
بزای سًجیزُ ارسش، بزگشاری دٍرُ آهَسضی جاهغ  آهَسضی کلیِ ػاهلیي سًجیزُ اصلی، تدٍیي بزًاهِ 

ّای آهَسضی تزٍیجی، اطلاع رساًی ٍ ارائِ خدهات هطاٍرُ ای فٌی هٌْدسی هبتٌی بز یافتِ ّای 
تحقیقاتی، اًتقال ًَآٍریْا، فٌاٍری ٍ داًص هبتٌی بز یافتِ ّای تحقیقاتی، تسْیل بزقزاری پیًَد ّن افشا 

 بیي کطاٍرساى ٍ ػاهلیي سًجیزُ

 ارسش افشٍدُ هحصَلات کطاٍرسی کٌص گزاى سًجیزُ ػاهلیي اجزایی ًظام ًَیي تزٍیج، کلیِ 
 (تک هحصَلی)

 ًظارت ٍ ارسضیابی هطارکتی با هطارکت کلیِ کٌص گزاى سًجیزُ ارسش تک هحصَلی

ّدایت ٍ هدیزیت ضبکِ ػاهلیي سًجیزُ ارسش افشٍدُ هحصَلات کطاٍرسی در راستای ارتقای کویت ٍ کیفیت 
 ًیاس ٍ تقاضای باسار ٍ ارتقای درآهد ٍ بْزُ ٍری ًظام بْزُ بزداری کطاٍرسیهحصَلات کطاٍرسی هتٌاسب با 



 فازهای اجرایی آموزش  ترویج زنجیره ای

 انتخاب محصول بر اساس برنامه های محوری وزارت

 تعیین محذوده زنجیره

ضناسایی و اولویت )تجسیه و تحلیل زنجیره ارزش افسوده محصول 
 (بنذی گروههای هذف آموزش

 تذوین برنامه آموزضی ترویجی
استانذارد صادرات و -ارتقای کیفیت یا سلامت یک محصول –هذف آموزش محصولی و بازار محور )

 (مطتری پسنذی محصول

 اجرای برنامه آموزضی ترویجی

 ارزضیابی مرحله ای، پایانی و پی گیری برنامه آموزضی ترویجی




